RAPORT Z OTWARTEGO SYSTEMU ANTYPLAGIATOWEGO (OSA) — INFORMACJA DLA PROMOTOROW

System antyplagiatowy jest jedynie instrumentem, ktdry moze pomédc w stwierdzeniu, czy pracg nalezy uznaé za
plagiat (w catosci lub w czgséci). Na podstawie danych z systemu mozemy jednoznacznie stwierdzi¢, ze praca jest
plagiatem — jezeli PRWC (wskaznik podobienstwa dwoch dokumentoéw przyjmujgcy wartosci od 0 do 100) jest rowne
100, to oznacza, ze praca zostata w 100% skopiowana. W innych przypadkach promotor wspomagajac si¢ m.in.
analiza identycznych fragmentow (zwanych w raporcie frazami) musi zdecydowac, czy sa to np. uzasadnione cytaty
czy jest to plagiat. System antyplagiatowy nie jest w stanie wykry¢ wszystkich rodzajow plagiatow, np. prac
przettumaczonych z innych jezykéw na jezyk polski.

Jak analizowa¢ raport?

Pod podstawowymi danymi pracy w raporcie przedstawione sg statystyczne dane obrazujace stopien rozpoznania
stow, wyrazen, liczb itp. w pracy w poréwnaniu z usrednionym wynikiem dla dokumentéw zawartych w bazie
referencyjnej.
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Kluczowe w analizie raportu sg tabele: Zestawienie dotyczace bazy referencyjnej oraz Zestawienie
dotyczgce stron internetowych. Zawicraja one zestawienie prac z bazy referencyjnej oraz stron internetowych,
W ktorych system znalazt identyczne frazy jak w badanej pracy.

Liczba fraz wskazuje liczbg identycznych fraz, PRWC jest to wskaznik podobienstwa obu dokumentéw w skali od 0
do 100, a w ostatniej kolumnie podana jest liczba identycznych stéw w najdtuzszej frazie.

W celu przeanalizowania podobiefistwa znalezionych fraz, nalezy kliknag¢ w liczbe porzadkowa danej pozycji:
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Nastepuje wtedy przekierowanie na strone systemu plagiatowego OSA (moze by¢ wymagane powtorne zalogowanie)
bezposrednio do wynikow raportu. W dwoch paletach wys$wietlone Sg teksty: po lewej — dokumentu sprawdzanego
(pracy dyplomowej), a po prawej — dokumentu poréwnywanego (z bazy lub ze strony internetowej). W celu
przeanalizowania fraz identycznych nalezy klika¢é w strzatki Przegladaj zmiany. Identyczne fragmenty sg
wyrdznione kolorem, a poczatek kazdej frazy zaznaczony jest ciemniejszym kolorem.
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ZASOB INTERNETOWY

pod silng presjg czasu. Stowa kluczowe - marketing relacji Sl ~
Twana, Przewodnik po zarzadzaniu wiedzs. € - biznes |
zastosowania CRM, Placet, Warszawa 2003, ISBN © 83 - 83428 -
83 -6 (100 + 0 ) ( cytat, str. 49 ) CRM bazuje na istniejacej juz
od dawna koncepcji marketingu relacji ( relationship
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