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1. Podstawowe informacje o kierunku studiow:

a. Nazwa kierunku studiéw Public Relations
b. Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia
C. Profil ksztatcenia Ogo6lnoakademicki
d. Forma studiow Studia stacjonarne
e. Liczba punktow ECTS konieczna do | 180
uzyskania kwalifikacji (tytutu
zawodowego)
f. Liczba semestrow 6
g. Tytul zawodowy uzyskiwany przez Licencjat
absolwenta
h. Przyporzadkowanie do dyscyplin Nauki o polityce i administracji — 75%
(procentowo*) Nauki o komunikacji spotecznej i mediach —

25%

I. Dyscyplina wiodaca (w przypadku
przyporzqdkowania kierunku do
wiecej niz 1 dyscypliny)

Nauki o polityce i administracji

J.  Jezyk, w jakim odbywa si¢
ksztatcenie

Jezyk polski

k. Klasyfikacja ISCED

03 Grupa — Nauki spoteczne, dziennikarstwo
i informacja

031 Podgrupa spoleczna

0312 Politologia i wiedza o spoteczenstwie

I.  Grupa studiow
o filologia obca
e nauczycielskie

n/d




2. Odniesienie kierunkowych efektow uczenia si¢ do charakterystyk drugiego
stopnia efektéw uczenia si¢ dla kwalifikacji na poziomie 6-8 PRK

OPIS KIERUNKOWYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
DLA KIERUNKU PUBLIC RELATIONS
STUDIA PIERWSZEGO STOPNIA, FORMA STACJONARNA
Cykl dydaktyczny 2023/2024

Symbol

Odniesienie do
efektow uczenia sie
6. PRK

Po ukonczeniu studiow pierwszego stopnia na kierunku
studidw Public Relations absolwent:

WIEDZA

K_Wo1

Ma zaawansowang wiedze z zakresu nauki o zarzgdzaniu
humanistycznym, jej umiejscowienia w obrebie nauk spotecznych P6S_WG
oraz wystepujgcych relacji miedzy nimi

K_WO02

Posiada wiedze w zakresie dylematdéw wspétczesnej cywilizacji,
zwigzanych z podejmowanymi dziataniami cztowieka w obszarze
struktur oraz instytucji politycznych, spotecznych i medialnych, a
takze ekonomicznych, prawnych i kulturowych

P6S_WK

K_WO03

Zna terminologie oraz metodologie badan w naukach spotecznych,
ze szczegblnym uwzglednieniem nauk o polityce i administracji P6S_WG
oraz nauk o komunikacji spotecznej i mediach

K_Wo04

Objasnia podstawowe normy i reguty (prawne, moralne) P6S_WG
organizujgce dziatalnos¢ cztowieka w strukturach oraz instytucjach
spotecznych

K_WO05

Wskazuje zrddta, nature i zmiany prawidtowosci rzgdzacych P6S_WG
strukturami i instytucjami, ze szczegélnym uwzglednieniem
twdrczosci cztowieka jako tworcy kultury

K_WO06

Definiuje podstawowe pojecia i regulacje z zakresu ochrony P6S_WK
wiasnosci intelektualnej, prawa autorskiego oraz
przedsiebiorczosci indywidualnej

UMIEJETNOSCI

K_uo1

Identyfikuje i interpretuje problemy badawcze w oparciu o
posiadang wiedze ze szczegdlnym uwzglednieniem nauki o
zarzadzaniu w obszarze nauk humanistycznych oraz nauki o
mediach w obszarze nauk spotecznych

P6S_UW

K_U02

Potrafi identyfikowac, planowad i z uzyciem metod projektowych
proponowac odpowiednie rozwigzania ztozonych i nietypowych
problemdéw w obszarze zarzgdzania wizerunkiem

P6S_UW
P6S_UO

K_U03

Potrafi gromadzi¢, opracowywac oraz interpretowacé materiaty

zrédtowe w obszarze nauk spotecznych P6S_UW




Symbol

Po ukonczeniu studidow pierwszego stopnia na kierunku
studiow Public Relations absolwent:

Odniesienie do
efektow uczenia sie
6. PRK

K_U04

Bedac swiadomym potrzeby ustawicznego uzupetniania wiedzy i
podnoszenia wtasnych umiejetnosci i kompetencji, potrafi ocenic
wplyw otoczenia zewnetrznego na dziatalnos¢ cztowieka w
organizacji

P6S_UU

K_U05

Biorgc udziat w realizacji prac zespotow projektowych badz
indywidualnie potrafi ksztattowac proces wtasnego rozwoju i
innych osdb w zakresie zarzgdzania wizerunkiem

P6S_UU

K_U06

Umie wykorzystywac¢ odpowiednie $rodki i techniki cyfrowe (w tym
z pogranicza ICT oraz umozliwiajgce ksztatcenie na odlegtosc) w
zakresie dot. zarzadzania wizerunkiem

P6S_UW

K_U07

Posiada umiejetnos¢ przygotowania wystgpien ustnych i
pisemnych na temat zagadnien z zakresu zarzgdzania wizerunkiem
w jezyku polskim oraz obcym

P6S_UK

K_U08

Potrafi wykorzysta¢ zdobytg wiedze do prowadzenia i analizowania
projektéw zawodowych w obszarze zarzgdzania wizerunkiem

P6S_UO

K_U09

Potrafi postugiwac sie jezykiem obcym na poziomie B2
Europejskiego Opisu Ksztatcenia Jezykowego, w tym
podstawowymi terminami z zakresu nauki o polityce

P6S_UK

KOMPETENCIE SPOLECZNE

K_KO01

Ma swiadomos¢ znaczenia nauk spotecznych dla ksztattowania
wiezi i postaw spotecznych, co przejawia sie w wyrazaniu
krytycznej oceny posiadanej wiedzy

P6S_KK

K_K02

Jest przygotowany do pracy (rowniez pod wzgledem przestrzegania
zasad etyki zawodowej) w organizacjach i instytucjach z zakresu
zarzadzania wizerunkiem

P6S_KR

K_KO3

Jest zdolny do zorientowania sie na doprecyzowanie priorytetéw
zawodowych, stuzacych realizacji okreslonego przez siebie lub
innych zadania

P6S_KR

K_KO04

Docenia znaczenie wartosci demokratycznych oraz ma swiadomos¢
koniecznosci aktywnosci obywatelskiej

P6S_KO

K_KO5

Ma swiadomos¢ poznawczego i praktycznego wymiaru
zastosowania wiedzy naukowej, w szczegélnosci z zakresu
zarzadzania humanistycznego

P6S_KK

K_KO6

Wykazuje szczegblng wrazliwos¢ spoteczng na rozmaite problemy
zycia codziennego, w tym dotyczgcych szeroko rozumianej
przedsiebiorczosci w zyciu publicznym, co skutkuje angazowaniem
sie w dziatalno$¢ spoteczng i obywatelskg nastawiong na
rozwigzanie wybranych problemoéw o istotnym znaczeniu z punktu
widzenia spotecznosci lokalnej i regionalnej

P6S_KO

K_KO7

Ma swiadomosc¢ znaczenia dorobku kultury i uczestniczy w
réznorodnych formach zycia kulturalnego

P6S_KR




3. Sumaryczne wskazniki charakteryzujace program studiow:

a)

Laczna liczba godzin zajeé

2048

b)

Procentowy udziat liczby punktéw ECTS dla kazdej z dyscyplin, do
ktorych przyporzadkowany jest kierunek w liczbie punktéw ECTS
koniecznej do ukonczenia studiow na danym poziomie — w
przypadku kierunku przyporzadkowanego do wigcej niz jednej

dyscypliny

Nauki o polityce i
administracji — 75%
Nauki o komunikacji
spotecznej 1 mediach

—25%

Laczna liczba punktow ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach
zaje¢ prowadzonych z bezposrednim udzialem nauczycieli
akademickich lub innych 0séb prowadzacych zajecia

105

d)

Laczna liczba punktéw ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach
zaje¢ zwigzanych z prowadzona w uczelni dziatalnoscig naukowg w
dyscyplinie lub dyscyplinach, do ktorych przyporzadkowany jest
kierunek  studiow (nie mniej niz 50% dla  profilu
ogolnoakademickiego) / Laczna liczba punktow ECTS, jaka student
musi uzyska¢ w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejegtnosci praktyczne
(nie mniej niz 50% dla profilu praktycznego)

144,9

Liczba punktéw ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach zajec z
dziedziny nauk humanistycznych lub nauk spotecznych — w
przypadku kierunkow studiéw przyporzadkowanych do dyscyplin w
ramach dziedzin innych niz odpowiednio nauki humanistyczne lub
nauki spoteczne (co najmniej 5 ECTS)

Liczba punktéw ECTS przyporzadkowana zajgciom lub grupom zajeé
do wyboru (w wymiarze nie mniejszym niz 30% punktow ECTS
koniecznych do ukonczenia studiow)

63

9)

Wymiar praktyk zawodowych oraz liczba punktow ECTS, jaka
student musi uzyska¢ w ramach tych praktyk (jezeli program studiow
przewiduje praktyki)

n/d
program studiow
nie przewiduje
praktyk

h)

Liczba godzin zaje¢ z wychowania fizycznego — w przypadku
stacjonarnych studiow pierwszego stopnia i jednolitych studiow
magisterskich

60

Laczna liczba punktow ECTS, ktora student uzyskuje w ramach zajec¢
z zakresu nauk podstawowych, do ktorych odnoszg si¢ efekty uczenia

sie

14

)

Laczna liczna punktoéw ECTS zwigzanych z udziatem studentow w
zajeciach przygotowujacych do prowadzenia dziatalno$ci naukowej
lub udzial w tej dziatalno$ci

K)

Laczna liczba punktow ECTS, ktorg student uzyskuje z
wykorzystaniem metod i technik ksztalcenia na odleglos¢ (w
przypadku studiéw o profilu praktycznym w wymiarze nie wigkszym
niz 50% liczby punktow ECTS koniecznych do ukonczenia studiow, a
w przypadku studiéw o profilu ogoélnoakademickim w wymiarze nie
wiekszym niz 75% liczby punktow ECTS koniecznych do ukonczenia
studiow)

2+10




4. Zasady i forma odbywania praktyk zawodowych.
W programie studiow nie przewidziano realizacji praktyk zawodowych (profil ogolnoakademicki).



WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
KOMUNIKACII SPOLECZNE)

Katowicka 89, 45-061 Opole
tel. 77 452 74 60

fax 77 452 74 69
politologia@uni.opole.pl
www.wnopiks.uni.opole.pl

SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu Komunikowanie spoleczne

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiéw Rok 1, semestr 1
Forma zajeé Wyktady, Cwiczenia
Forma zaliczenia zajeé Egzamin, Zaliczenie z oceng
Liczba punktéow ECTS 6
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

TreSci programowe

Podstawowe pojecia komunikacji spotecznej;

Zrédta historyczne komunikacji spotecznej;
Komunikacja werbalna i niewerbalna;

Poziomy komunikacji interpersonalnej, komunikacja jednokierunkowa i
dwukierunkowa;

Komunikacja i perswazja;

Komunikowanie intrapersonalne, interpersonalne;
Bariery i zaktocenia w procesie komunikacji;
Stereotypizacja w komunikowaniu spotecznym;
Perswazja i manipulacja w komunikowaniu spotecznym,;
Wiarygodno$¢ i obiektywizm w komunikacji spoleczne;j.

Wykaz
literatury podstawowej

Cialdini R. B., Wywieranie wptywu na ludzi. Teoria i praktyka, ti. B.
Woijciszke,

Gdansk 2009

Dobek-Ostrowska B., Podstawy komunikowania spotecznego, Wroctaw
1999

Griffin E., Podstawy komunikacji spotecznej, przekt. O. i W. Kubinscy,
M.

Kacmajor, Gdansk 2003

Em Griffin Podstawy Komunikacji spotecznej, Sopot 2003.

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

Necki Z., Komunikacja migdzyludzka, Krakéw 2000

S.P.Morrealle, B.H.Spitzberg, J.K.Barge Komunikacja mi¢dzy ludzmi.
Motywacja,

wiedza 1 umiejetnosci, Warszawa 2007

Wojciszke B., Czlowiek wsrod ludzi. Zarys psychologii spotecznej,
Warszawa 2006




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
W _01 Ma uporzadkowang i podstawowa wiedze w zakresie komunikacji spotecznej;
W 02 Posiada wiedze na temat roli i znaczenia mediow w komunikacji spotecznej;
W 03 Zna podstawowe typy komunikowania oraz modele systeméw medialnych
W_04
UMIEJETNOSCI
U 01 Potrafi obserwowa¢, analizowa¢ i ocenia¢ procesy komunikacji spotecznej
Potrafi oceni¢ przydatno$¢ réznych metod, procedur, praktyk do realizacji
U 02 zadan
warsztatowych

U 03 Potrafi samodzielnie uzupetnia¢ wiedze dotyczaca wspotczesnych procesow

- komunikowania
U 04

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K 01 Student potrafi wspotdziata¢ i pracowaé w grupie, mysle¢ i dziata¢ w sposob

- przedsigbiorczy i umiejetnie komunikowac sie z otoczeniem.
K 02 Dostosowuje si¢ do nowych sytuacji i warunkéw, podejmuje nowe wyzwania

- kreatywnego myslenia
K_03
K _04

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu Komunikowanie spoteczne
odbywa si¢ poprzez ustalone w syllabusie formy:
Egzamin, Zaliczenie z oceng

Dodatkowe informacje:

Procedura weryfikacji zwiazana jest z umozliwieniem prowadzacemu/prowadzacym
przedmiot/modut Komunikowanie spoteczne wlasciwej weryfikacji i oceny efektow uczenia sie,
przy zapewnieniu wysokiego poziomu jakosci ksztatcenia.

Jednoczesénie za wlasciwa realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut:
Komunikowanie spoteczne, zgodnie ze wskazéwkami Wydziatowego Kolegium Dziekanskiego
oraz Wydziatowego Zespolu Jakosci Ksztalcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obcigzenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 60

Kontakt bezposredni 4

Zaliczenie zajeé 12

Przygotowanie studenta do zajgc 35
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 39




WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
KOMUNIKACII SPOLECZNE)

Katowicka 89, 45-061 Opole
tel. 77 452 74 60

fax 77 452 74 69
politologia@uni.opole.pl
www.wnopiks.uni.opole.pl

SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu | Wprowadzenie do filozofii (nauki humanistyczne)

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiéw Rok 1, semestr 1
Forma zajeé Wyktady, Cwiczenia
Forma zaliczenia zajeé Egzamin, Zaliczenie z oceng
Liczba punktéw ECTS 4
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO
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2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

TreSci programowe

Podstawowe pojecia filozoficzne i ich rola w naszym sposobie rozumienia
$wiata, w szczegdlnosci $wiata spotecznego.

Rola przetomow filozoficznych w dziejach kultury europejskiej.
Refleksja moralna a mysl spoteczno-polityczna.

Czym si¢ wyroznia refleksja filozoficzna?

Antyczne korzenie zachodniej nauki, kultury oraz mysli spotecznej i
moralnej

materiali§ci przedsokratejscy

Sokrates

Platon: metafora jaskini, zagadnienia sprawiedliwosci i wladzy
Arystoteles: pojecia cnoty, szczeScia, etyki, polityki, ekonomii,
ekonomiki i chrematystyki

Niccolo Machiavelli — kontrowersyjny i radykalny ojciec refleksji
politycznej

Mysl nowozytna: racjonalizm i empiryzm w nauce oraz jako podstawy
refleksji moralnej i spoteczne;j

R. Descartes: aprioryczna racjonalnos¢

J. Locke: do$§wiadczenie jako podstawa dla nauki i moralnosci

D. Hume,

Pojecie umowy spoteczne;:

T. Hobbes,

J. Locke,

J.-J. Rousseau,

J. Rawls

Krytyka porzadku spotecznego (od konca XVIII do poczatku XX wieku):
Olympe de Gouge

J.S. Mill

K. Marks

europejski i amerykanski ruch sufrazystowski

Wykaz
literatury podstawowej

Platon ,,Obrona Sokratesa”

Platon ,,Panstwo®, fragmenty

Arystoteles, ,,Etyka Nikomachejska“™ — fragmenty

Arystoteles, ,,Polityka‘ — fragmenty

Niccolo Machiavelli, ,,Ksiaze* — fragmenty

R. Descartes, ,,Medytacje o pierwszej filozofii“: 11 II

J. Locke, ,,Rozwazania dotyczace rozumu ludzkiego®, tom I, ks. II: rozdz.
I (s. 119-140)

D. Hume, ,,Badania dotyczace rozumu ludzkiego* - fragmenty

T. Hobbes, ,,Lewiatan*, PWN 1954, rozdz.: XIII, XIV (113-17), XV (126-
30), XVII, XVIII (152-56).

J. Locke, Dwa traktaty o rzadzie, ,,Traktat drugi”, rozdz.: I, 11, I1I, V, VII,
VIII (§ 95-99), 1X, X, XI (§ 134-38).

J.-J. Rousseau, Umowa spoteczna, fragmenty

J. Rawls, Teoria sprawiedliwos$ci - fragmenty

Olympe de Gouge ,,Deklaracja praw kobiety i obywatelki”

J.S. Mill (,,0 wolnosci” - fragmenty, ,,O poddanstwie kobiet” - fragmenty)
K. Marks ,,Tezy o Feuerbachu“ oraz Przyczynek do Krytyki ekonomii
politycznej. Przedmowa




Wykaz
literatury
uzupelniajacej

W. Mackiewicz, Filozofia wspotczesna, Warszawa 2008.

A. Comte-Sponville, Filozofia, Warszawa 2007.

B. Russel, Problemy filozofii, Warszawa 2003.

F. Copleston, Historia filozofii, Warszawa 2008.

T. Gadacz, Historia filozofii XX wieku, Krakow 2009.

Tatarkiewicz, W., J. Krajewski. Historia filozofii. Tom 1-3. Warszawa:
Panstwowe Wydawnictwo Naukowe, 1990. Ajdukiewicz, K.,
Zagadnienia i kierunki filozofii, Kety, Warszawa: Antyk, 2003.




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
W o1 Student rozpo_zr}aj e poszczegoblne stanowiska filozoficzne i potrafi wymieni¢

- ich przedstawicieli.
W 02 Zna histori¢ filozofii oraz charakterystyke poszczegdlnych epok oraz

- kierunkow filozoficznych.
W_03 Student wyja$nia role przelomow filozoficznych.
W _04

UMIEJETNOSCI

U o1 Student rozpoznaje wiasne stanowisko filozoficzne i potrafi go broni¢, w tym

- celu postuguje si¢ pojeciami filozoficznymi.
U 02 Interpretuje tekst filozoficzny i dyskutuje na jego temat.
U 03 Argumentuje za i przeciw poszczegdlnym stanowiskom filozoficznym.
U 04

KOMPETENCJE SPOLECZNE
Student docenia rolg racjonalnej dyskusji. Jest otwarty na przyswajanie nowych
K 01 idei i gotowy do zmiany wiasnych pogladéw pod wplywem rzeczowej
argumentacji.

K 02 Dostrzega etyczne dylematy i problemy wspotczesnego spoteczenstwa.
K_03
K _04

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu Wprowadzenie do filozofii
(nauki humanistyczne) odbywa si¢ poprzez ustalone w syllabusie formy:
Egzamin, Zaliczenie z oceng

Dodatkowe informacje:

Pisemne kolokwium i pisemna praca zaliczeniowa, prezentowana na forum grupy

Procedura weryfikacji zwigzana jest z umozliwieniem prowadzgcemu/prowadzacym
przedmiot/modut Wprowadzenie do filozofii (nauki humanistyczne) wtasciwej weryfikacji i oceny
efektoOw uczenia sig, przy zapewnieniu wysokiego poziomu jako$ci ksztatcenia.

Jednoczesnie za wlasciwg realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut:
Whprowadzenie do filozofii (nauki humanistyczne), zgodnie ze wskazowkami Wydziatowego
Kolegium Dziekanskiego oraz Wydzialowego Zespotu Jakosci Ksztalcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 45

Kontakt bezposredni 3

Zaliczenie zajec 10

Przygotowanie studenta do zajgc 20
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 22




WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
KOMUNIKACII SPOLECZNE)

Katowicka 89, 45-061 Opole
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politologia@uni.opole.pl
www.wnopiks.uni.opole.pl

SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu Historia i rozwoj Public Relations

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiow Rok 1, semestr 1
Forma zajeé Wyktady,
Forma zaliczenia zajeé Egzamin,
Liczba punktéw ECTS 4
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

TreSci programowe

Podstawowe pojecia w ramach PR
Narodziny public relations w USA
Uwarunkowania powstania PR w USA
Rozwoj PR na $wiecie

Podstawowe funkcje PR

Modele dziatalnosci PR

PR a marketing i reklama

Kodeksy etyki w PR

Perspektywy rozwoju PR

Wykaz
literatury podstawowej

Black S., Public relations, Dom Wydawniczy ABC, Warszawa 1998.
Davies A. Public relations. Panstwowe Wydawnictwo Ekonomiczne,
Warszawa 2007.

Oledzki J. Etyka w polskim public relations. Refleksje badawcze, Oficyna
Wydawnicza ASPRA-JR, Warszawa 2009;

Public relations w komunikowaniu spotecznym i marketingu, red. J.
Oledzki, ASPRA-JR, Warszawa 2010

Public relations. Znaczenie spoteczne i kierunki rozwoju, red. J. Oledzki,
D. Tworzydio Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2006.

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

Learmer R., Prichinello M., Public relations, Gdansk 2004.




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
W _01 Student zna histori¢ ksztaltowania si¢ PR na §wiecie
W_02 Potrafi wskaza¢ uwarunkowania sprzyjajace narodzinom PR
W 03 Potrafi objasnic istote i funkcje PR
W_04
UMIEJETNOSCI

U 01 Umie przedstawi¢ etapy rozwoju PR i pokaza¢ ich specyfike
U 02 Potrafi odrézni¢ dziatania PR od dziatan marketingowych i reklamowych
U 03
U 04

KOMPETENCJE SPOLECZNE
K 01 Umie zabiera¢ glos w dyskusji i prezentowa¢ argumenty
K 02 Dostrzega sens angazowania si¢ w dziatania PR
K_03 Potrafi komunikowac si¢ z innymi ludzmi w sposdb zrozumiaty i elokwentny
K_04

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu Historia i rozwdj Public
Relations odbywa si¢ poprzez ustalone w syllabusie formy:
Egzamin,

Dodatkowe informacje:

Egzamin weryfikujacy znajomos$¢ definicji PR, znajomos$¢ faktow na temat historii PR,
prekursoréw PR na $wiecie oraz narzedzi PR

Procedura weryfikacji zwiazana jest z umozliwieniem prowadzacemu/prowadzacym
przedmiot/modut Historia i rozw6j Public Relations wtasciwej weryfikacji i oceny efektow uczenia
sie, przy zapewnieniu wysokiego poziomu jakosci ksztatcenia.

Jednoczesénie za wlasciwg realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut: Historia i
rozw0j Public Relations, zgodnie ze wskazoéwkami Wydzialowego Kolegium Dziekanskiego oraz
Wydziatowego Zespotu Jakosci Ksztatcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 30

Kontakt bezposredni 2

Zaliczenie zajec 10

Przygotowanie studenta do zajgc 20
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 38




WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
KOMUNIKACII SPOLECZNE)

Katowicka 89, 45-061 Opole
tel. 77 452 74 60

fax 77 452 74 69
politologia@uni.opole.pl
www.wnopiks.uni.opole.pl

SYLLABUS

zajecia lub grupy zajedé, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu Nowe media

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiéw Rok 1, semestr 1
Forma zajeé Cwiczenia,
Forma zaliczenia zajeé Zaliczenie z ocena,
Liczba punktéow ECTS 3
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

TreSci programowe

Teoretyczne aspekty nowych mediow

Nowe media — nowa reklama spoteczna? Ewolucja i skuteczno$é
kampanii spotecznych. Kampania spoteczna vs kampania komercyjna
Srodowisko Web 2.0 i jego specyfika — spojrzenie optymistyczne i
sceptyczne

Media spotecznosciowe — rola najpopularniejszych  mediéw
spolecznosciowych w zyciu wspotczesnego cztowieka

Dystopijna wizja post-medialnego $wiata w serialu ,,Czarne lustro®
(,,Black mirror”)

Postprawda, postinformacja, trollowanie i inne wspotczesne wyzwania
dla e-demokracji

Haktywizm, cyberaktywizm, Facebunt i inne formy protestu
obywatelskiego w sieci

Gry wideo jako nowe medium

Prasa w dobie konwergencji nowych mediow

Telewizja i radio w internetowej postaci

Piractwo internetowe a wtasnos$¢ intelektualna

Wykaz
literatury podstawowej

Castells M., Spoteczenstwo sieci, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2007.

Dijk van J., Spoteczne aspekty nowych mediow, Wydawnictwo Naukowe
PWN, Warszawa 2010.

Levinson P., Nowe nowe media, przet. M. Zawadzka, Krakoéw 2010.
Manovich L., Jezyk nowych mediow, WAIiP, Warszawa 2006.

McLuhan M., Zrozumie¢ media: przedtuzenia cztowieka, Wydawnictwo
Naukowo-Techniczne, Warszawa 2004.

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

Negroponte N., Cyfrowe zycie: jak si¢ odnalez¢ w $wiecie komputerow,
Ksigzka i Wiedza, Warszawa 1997.

Nowe media a media tradycyjne: prasa, reklama, internet, red. M.
Jezinski, Adam Marszatek, Torun 2009.

Postman N., Technopol: triumf techniki nad kultura, Wydawnictwo
MUZA, Warszawa 2004.




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
W o1 Zna i rozumie zasady funkcjonowania nowych mediow we wspotczesnym
- spoteczenstwie.
Zna podstawowa terminologi¢ z zakresu dziedzin i dyscyplin wlasciwych dla
W_02 kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna ze szczegdlnym

uwzglednieniem specyfiki nowych medidw.

Wie w jaki spos6b nowe media wplywaja na procesy demokratyczne we

W_03 . A
wspdlczesnym §wiecie.
Potrafi rozrézni¢ i wyjasni¢ na czym polega zar6wno pozytywny jak i
W_04 . ,
- negatywny wptyw nowych medidw na spoteczenstwo.
UMIEJETNOSCI
U o1 Potrafi samodzielnie zdobywaé wiedze i rozwija¢ umiej¢tnosci zwigzane z

analizg i interpretacja zjawisk w nowych mediach.

Rozumie i1 potrafi analizowaé i interpretowaé zjawiska spoleczne, w tym
u_02 zjawiska kulturowe, polityczne, prawne 1 ekonomiczne zwigzane z
dziatalnoscig medialng i okotomedialng w kontek§cie nowych mediow.

U 03
U 04
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K 01 Wykazuje kreatywnos¢ w samodzielnej pracy i jest zorientowany na rozwoj.
K 02 Pot_raﬁ do_konaé samodzielnie krytycznej oceny rzeczywisto$ci spoteczno-
- politycznej.
K_03 Wykazuje ostroznos$¢ i krytycyzm wobec tresci online.
K _04

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu Nowe media odbywa si¢
poprzez ustalone w syllabusie formy:
Zaliczenie z oceng,

Dodatkowe informacje:

Procedura weryfikacji zwigzana jest z umozliwieniem prowadzacemu/prowadzacym
przedmiot/modut Nowe media wlasciwej weryfikacji i oceny efektow uczenia sig, przy zapewnieniu
wysokiego poziomu jakosci ksztalcenia.

Jednoczesénie za wlasciwa realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut: Nowe
media, zgodnie ze wskazowkami Wydziatowego Kolegium Dziekanskiego oraz Wydziatlowego
Zespotu Jakosci Ksztatcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 30

Kontakt bezposredni 2

Zaliczenie zajeé 12

Przygotowanie studenta do zajgc 29
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 9
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Katowicka 89, 45-061 Opole
tel. 77 452 74 60
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SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu Social media PR

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiéw Rok 1, semestr 1
Forma zajeé Cwiczenia,
Forma zaliczenia zajeé Zaliczenie z ocena,
Liczba punktéow ECTS 3
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

TreSci programowe

Social media a PR: podstawowe pojecia
Strategie PR w Internecie

Media spotecznosciowe w PR

Witryna internetowa jako narz¢dzie PR
Organizacja internetowego biura PR
Komunikat prasowy w Internecie
Tworzenie blogéw i mikroblogéw w PR
Internetowe narzedzia komunikacji PR

Wykaz
literatury podstawowej

Smektata T., Public Relations w Internecie, Wydawnictwo Astrum,
Wroctaw 2005.

Szyfter J. P., Public Relations w Internecie, Wyd. Helion, Gliwice 2005.
Podlaski A., Marketing spoteczno$ciowy. Tajniki skutecznej promocji w
social media, Gliwice 2011.

Deckers E., Falls J., Media spolecznosSciowe bez §ciemy. Jak kreowac
marke, Gliwice 2013.

Olivier S., Strategie Public Relations, Polskie Wydawnictwo
Ekonomiczne, Warszawa 2005.

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

van Dijk J., Spoteczne aspekty nowych mediow. Analiza spoteczenstwa
sieci, Wydawnictwo Naukowe PWN 2011.




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
W _01 Opisuje wybrane techniki PR w mediach spoteczno$ciowych i Internecie
W_02 Posiada znajomo$¢ profesjonalnej termonologii z zakresu PR i social media
W_03
W_04
UMIEJETNOSCI

U 01 Potrafi prowadzi¢ dziatania z obszaru PR w mediach spoteczno$ciowych
U 02 ggtraﬁ dobiera¢ kanaly komunikacji w Internecie pod katem realizacji dziatan
U 03 Potrafi wyszukiwac i analizowa¢ informacje w Internecie
U 04

KOMPETENCJE SPOLECZNE
K 01 Ma $swiadomo§¢ znaczenia narzedzi PR w Interecie
K 02 Docenia wagg social mediow w ksztaltowaniu relacji spotecznych
K 03 Potrafi pracowaé w grupie
K_04

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu Social media PR odbywa si¢
poprzez ustalone w syllabusie formy:
Zaliczenie z oceng,

Dodatkowe informacje:

Procedura weryfikacji zwiazana jest z umozliwieniem prowadzacemu/prowadzacym
przedmiot/modut Social media PR wlasciwej weryfikacji i oceny efektow uczenia sig, przy
zapewnieniu wysokiego poziomu jakoS$ci ksztatcenia.

Jednoczes$nie za wlasciwa realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut: Social
media PR, zgodnie ze wskazowkami Wydziatlowego Kolegium Dziekanskiego oraz Wydziatowego
Zespotu Jakosci Ksztatcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 30

Kontakt bezposredni 2

Zaliczenie zajec 10

Przygotowanie studenta do zajgc 15
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 18
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SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modutu Socjologia

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiéw Rok 1, semestr 1
Forma zajeé Cwiczenia,
Forma zaliczenia zajeé Zaliczenie z ocena,
Liczba punktéw ECTS 2
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy Jezyk polski

Socjologia jako nauka

Btedy socjologii zdroworozsadkowej i rola wyobrazni socjologicznej
Gloéwne teorie socjologiczne

Grupa spoteczna i rodzaje grup spotecznych
Socjalizacja, kontrola spoteczna i stratyfikacja
Pojecie kultury

Tresci programowe | Wladza w perspektywie socjologicznej

Kultura polityczna

Migracje migdzynarodowe a multikulturalizm
Zjawisko opinii publicznej

Zjawisko korupcji w perspektywie socjologicznej
Dobre rzadzenie i jako$¢ rzadzenia
Socjotechnika jako nauka praktyczna

Berger P., Zaproszenie do socjologii, Warszawa 2012
Mills C., Wyobraznia socjologiczna, Warszawa 2007.

Wykaz Szczepanski J., Elementarne pojecia socjologii, Warszawa 1972.
literatury podstawowej | Sztompka P., Socjologia. Analiza spoteczenstwa, Krakow 2002
Szacki J., Historia mysli socjologicznej, Warszawa 2005.

Wiatr J., Socjologia polityki, Warszawa 2009.




Wykaz
literatury
uzupelniajgcej

Almond A. G., Powell B. G., Kultura polityczna, [w:] Elementy teorii
socjologicznych. Materiaty do dziejow wspolczesnej socjologii
zachodniej, red. W. Derczynski, Warszawa 1975.

Blumer H., Implikacje socjologiczne mysli Georg’a Herberta Meada,
[w:] Wspolczesne teorie socjologiczne, Tom 1, wybor i opracowanie A.
Jasinska-Kania, L. Nijakowski, J. Szacki, M. Ziodtkowski, Warszawa
2006.

Castles S., Miller M., Migracje we wspolczesnym §wiecie, Warszawa
2011.

Dahrendorf R., Teoria konfliktu w spoleczenstwie przemystowym, [w:]
Wspblczesne teorie socjologiczne, Tom 1, wybor i opracowanie A.
Jasinska-Kania, L. Nijakowski, J. Szacki, M. Zidtkowski, Warszawa
2006.

Durkheim E., Typy samobojstw, (w): Durkheim, J. Szacki, Warszawa
1996.

Golka M., Socjologia kultury, Warszawa 2013.

Inglehart R., Kultura a demokracja, [w:] Kultura ma znaczenie. Jak
warto$ci wplywaja na rozwoj spoleczenstw, red. L. E. Harrison, S. P.
Huntington, Poznan, 2003,

Jabtonski A., Kultura polityczna i jej przemiany, [w:] Studia z teorii
polityki. Tom II, Wroctaw 1998, s. 179.

Merton R., Paradygmat analizy funkcjonalnej w socjologii, [w:]
Wspolczesne teorie socjologiczne, Tom 1, wybor i opracowanie A.
Jasinska-Kania, L. Nijakowski, J. Szacki, M. Ziotkowski, Warszawa
2006.

Podgorecki A., Zasady socjotechniki, Warszawa 1966.

Putnam R., Demokracja w dziataniu, Krakow 1995.

Sutek Antonii, Sondaz Polski, Warszawa 2001, s. 143-175.

Sutek Antonii, Ogrod metodologii socjologicznej, Warszawa 2002.
Sztompka P., Zaufanie. Fundament spoleczenstwa, Krakow 2007, s. 69-
70.

Szwed R., Reprezentacje opinii publicznej w dyskursie publicznym,
Lublin 2010.

Wilkin, J., Kategoria jako$Sci rzadzenia w naukach spotecznych —
zagadnienia metodologiczne. w: J. Wilkin (red.), Jako$¢ rzadzenia w
Polsce. Jak ja bada¢, monitorowac i poprawiaé, Warszawa 2013.
Znaniecki F., Poczatki mys$li socjologicznej, [w:] Spoteczne role
uczonych, Warszawa 1984.




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
W o1 Objasnia podstawowe normy i reguly organizujgce struktury oraz instytucje
- spoteczne i polityczne (prawne, moralne)
Posiada podstawowa wiedze w zakresie dylematow wspdlczesnej cywilizacji,
W_02 zwigzanych z podejmowanymi dziataniami w obszarze struktur oraz instytucji
politycznych i spotecznych, a takze ekonomicznych, prawnych i kulturowych
W_03
W_04
UMIEJETNOSCI
U o1 Potrafi postrzegac¢ polityke jako zjawisko spoleczne, identyfikujac u zrodet
- konkretnych proceséw politycznych istotne zjawiska spoteczne
U 02 Potrafi przeprowadzi¢ analizg, a nastepnie wyjasni¢, zachowania cztowieka
- oraz grup spotecznych w zyciu publicznym
Identyfikuje 1 interpretuje zachodzace zjawiska spoteczne, polityczne,
U_03 ekonomiczne, prawne i kulturowe w oparciu o posiadang wiedzg ze
szczegolnym uwzglednieniem nauki o polityce w obszarze nauk spotecznych
U 04
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K 01 Ma $wiadomo$¢ znaczenia nauk spotecznych dla ksztattowania wigzi i postaw
- spotecznych, co przejawia si¢ w wyrazaniu krytycznej oceny posiadanej wiedzy
Docenia znaczenie wartosci demokratycznych oraz ma $wiadomosé
K_02 . . L .
- konieczno$ci aktywno$ci obywatelskiej
K _03
K _04

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu Socjologia odbywa si¢
poprzez ustalone w syllabusie formy:

Zaliczenie z oceng,

Dodatkowe informacje:

Test na koniec wyktadow

Procedura weryfikacji zwigzana jest z umozliwieniem prowadzgcemu/prowadzacym
przedmiot/modut Socjologia wiasciwej weryfikacji i oceny efektow uczenia sig, przy zapewnieniu
wysokiego poziomu jakosci ksztalcenia.

Jednoczesnie za wlasciwa realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut: Socjologia,
zgodnie ze wskazowkami Wydzialowego Kolegium Dziekanskiego oraz Wydziatowego Zespotu

Jakosci Ksztalcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 30

Kontakt bezposredni 2

Zaliczenie zajeé 8

Przygotowanie studenta do zajec 5
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 5




WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
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tel. 77 452 74 60

fax 77 452 74 69
politologia@uni.opole.pl
www.wnopiks.uni.opole.pl

SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu Technologia informacyjna

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiéw Rok 1, semestr 1
Forma zajeé Wyktady,
Forma zaliczenia zajeé Zaliczenie z ocena,
Liczba punktéw ECTS 2
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO
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2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy Jezyk polski

Komputer i inne technologie jako podstawowe narzg¢dzie pracy studenta i
przysziego naukowca

Podstawy obstugi pakietu biurowego — edytor tekstu, arkusz kalkulacyjny
i program do przygotowywania prezentacji multimedialnych

Tresci programowe . . ..
prog Internet jako szansa i zagrozenie

Wykaz Skrypty i1 materiaty udostepnione przez prowadzacego
literatury podstawowej

Wiadomosci i tresci zawarte w podstawowych serwisach informacyjnych
dot. nowych technologii

Wykaz
literatury
uzupeklniajacej




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
Rozréznia i identyfikuje podstawowe narzedzia i technologie informacyjne,
W_01 ktore moga przydac si¢ przy realziacji projektéw naukowych i zadan

zaliczeniowych w trakcie studiow na kierunku "Zarzadzanie publiczne"

Przedstawia wptyw rozwoju technologii informacyjnych w kontekscie
W 02 problemow (m.in. wykluczenie cyfrowe) i wyzwan (m.in. nowe media)

- srodowiska miedzynarodowego, w tym miedzynarodowej przedsigbiorczosci
m.in. koncerndéw teleinformatycznych

Zwiezle opisuje 1 thumaczy wystepujace ograniczenia w dzialaniach
W_03 studentéw, wynikajace z istnienia przepisOw o ochronie wlasnosci
intelektualnej i ich zwiazek z technologia informacyjna

W_04
UMIEJETNOSCI
W podstawowym stopniu posiada umiejetno$¢ konstruowania i doboru
U0l srodkéw i narzedzi cyfrowych, ktore moga zosta¢ wykorzystane do w pracy nad

projektami naukowo-badawczymi z zakresu zarzadzania publicznego

Porzadkuje i klasyfikuje dostgpne narzedzia technologii informacyjnej zaréwno
U 02 pod katem ich efektywnego, ale rowniez prawnego, moralnego i etycznego

- wykorzystania do codziennej pracy w trakcie studiow akademickich i w dalszej
karierze zawodowej

Na podstawie wiadomosci newsowych jest w stanie skonstruowac prosty
uU_03 scenariusz wydarzen z zakresu nowych technologii informacyjnych
dotyczacych zagadnien zarzadzania publicznego

U 04
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K 01 Wykazuje kreatywno$¢ w realizacji zadania w sferze nowych technologii
- informacyjnych
Akceptuje i docenia ztozonos¢ $wiata nowych technologii, ktorych dalsze i
K_02 nieustanne poznawanie moze sta¢ si¢ kluczowym wyzwaniem funkcjonowania
jako pracownika na rynku pracy
K_03
K_04

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu Technologia informacyjna
odbywa si¢ poprzez ustalone w syllabusie formy:
Zaliczenie z oceng,

Dodatkowe informacje:

Procedura weryfikacji zwigzana jest z umozliwieniem prowadzacemu/prowadzacym
przedmiot/modut Technologia informacyjna wtasciwej weryfikacji i oceny efektéw uczenia sie,
przy zapewnieniu wysokiego poziomu jakosci ksztatcenia.

Jednoczes$nie za wlasciwa realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut:
Technologia informacyjna, zgodnie ze wskazéwkami Wydzialowego Kolegium Dziekanskiego oraz
Wydziatowego Zespotu Jakosci Ksztatcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 30

Kontakt bezposredni 2

Zaliczenie zajeé 6

Przygotowanie studenta do zajec 6
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 6




WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
KOMUNIKACII SPOLECZNE)

Katowicka 89, 45-061 Opole
tel. 77 452 74 60

fax 77 452 74 69
politologia@uni.opole.pl
www.wnopiks.uni.opole.pl

SYLLABUS

zajecia lub grupy zajecé, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu Wprowadzenie do nauk politycznych

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiéw Rok 1, semestr 2
Forma zajeé Wyktady, Cwiczenia
Forma zaliczenia zajeé Egzamin, Zaliczenie z oceng
Liczba punktéw ECTS 5
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

TresSci programowe

Zagadnienia metodologiczne nauki o polityce.

Pojecie polityki.

Kategoria wladzy politycznej i jej pokrewne.

Spoteczne podstawy polityki — podzialy socjolopolityczne.

Formy zmiany politycznej.

System polityczny jako kategoria politologiczna.

Ideologie polityczne.

Komunikacja polityczna.

Podstawowe kategorie politologiczne: interes polityczny, podmiotowos¢
polityczna, fakt polityczny, proces polityczny, dziatanie polityczne,
stosunki polityczne.

Kultura polityczna.

Determinanty polityki: prawo, ekonomika, moralno$¢, ideologia

Wykaz
literatury podstawowej

Studia z teorii polityki, t. 1, red. A. W. Jabtonski, L. Sobkowiak, Wroctaw
é?l?(?ia z teorii polityki, t. 2, red. A. W. Jabtonski, L. Sobkowiak, Wroctaw
é?l?c?ia z teorii polityki, t. 3, red. A. W. Jabtonski, L. Sobkowiak, Wroctaw
é?l?r(l)aj M., Zmigrodzki M., Wprowadzenie do teorii polityki, Lublin 1998
Igglfgykon pojec¢ politycznych, red. M. Karwat, J. Ziotkowski, Warszawa

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

Heywood A., Politologia, Warszawa 2006
Roskin M., Cord R., Medeiros J., Jones W., Wprowadzenie do nauk
politycznych, Poznan 2001




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA

W _01 Student potrafi nazywac zjawiska polityczne.

W 02 Student poprawnie definiuje podstawowe kategorie i pojecia politologicznie.

W 03 Student ilustruje pojecia naukowe z zakresu politologii konkretnymi
- przyktadami.

W_04

UMIEJETNOSCI

U o1 Student"por('?wnujc_e zjawiska polityczne i je klasyfikuje do poszczegolnych
- kategorii politologicznych.

U 02 Student _wyprowadza wniosku z tekstu naukowego i dyskutujemy na ich
- podstawie.

U 03

U 04

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K 01 Student wchodzi w polemike z innymi studentami, zachowujac przy tym
- otwartos$¢ na inne opinie.

K 02 Stud_ent docenia znaczenie mechanizméw demokratycznych w  Zyciu
- publicznym.

K 03 Student_ da,_Zy do bud(_)wa_nia od_powiedzialnych spolecznie i precyzyjnych
- wypowiedzi na temat zjawisk politycznych.

K_04

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu Wprowadzenie do nauk
politycznych odbywa si¢ poprzez ustalone w syllabusie formy:
Egzamin, Zaliczenie z ocena

Dodatkowe informacje:

Procedura weryfikacji zwigzana jest z umozliwieniem prowadzacemu/prowadzacym
przedmiot/modut Wprowadzenie do nauk politycznych wtasciwej weryfikacji i oceny efektow
uczenia si¢, przy zapewnieniu wysokiego poziomu jakosci ksztalcenia.

Jednoczesénie za wlasciwa realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut:
Whprowadzenie do nauk politycznych, zgodnie ze wskazéwkami Wydzialowego Kolegium
Dziekanskiego oraz Wydziatowego Zespotu Jakosci Ksztatcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 60

Kontakt bezposredni 4

Zaliczenie zajeé 12

Przygotowanie studenta do zajgc 30
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 19




WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
KOMUNIKACII SPOLECZNE)

Katowicka 89, 45-061 Opole
tel. 77 452 74 60

fax 77 452 74 69
politologia@uni.opole.pl
www.wnopiks.uni.opole.pl

SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu Marketing polityczny

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiéw Rok 1, semestr 2
Forma zajeé Wyktady, Cwiczenia
Forma zaliczenia zajeé Egzamin, Zaliczenie z oceng
Liczba punktéw ECTS 5
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

TreSci programowe

Marketing a marketing polityczny

Rozwo6j marketingu politycznego

Rynek wyborczy: segmentacja-targeting-pozycjonowanie

Strategia polityczna i strategia wyborcza

Komunikacja marketingowa: marketing bezposredni, reklama polityczna,
polityczny public relations

Kampania negatywna

Nowe media w marketingu politycznym

Wykaz
literatury podstawowej

Batorski D., Nagraba M., Zajac J., Zbieranek J., Internet w kampanii
wyborczej 2011, Instytut Spraw Publicznych, Warszawa 2012.
Dobek-Ostrowska B. (pod red.), Kampania wyborcza: marketingowe
aspekty komunikowania politycznego, Wydawnictwo Uniwersytetu
Wroctawskiego, Wroctaw 2005.

Dobek-Ostrowska B., Komunikowanie polityczne i publiczne,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2006.

Jabtonski A., Sobkowiak L. (pod red.), Marketing polityczny w teorii i
praktyce, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2002.
Jezinski M. (pod red.), Marketing polityczny. W poszukiwaniu strategii
wyborczego sukcesu, Dom Wydawniczy Duet, Torun 2005.

Ociepka B. (pod red.), Ksztaltowanie wizerunku, Wydawnictwo
Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2005.

Pietra§ Z., Decydowanie polityczne, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa; Krakow 1998

Wiszniowski R., Marketing wyborczy, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa-Wroctaw 2000.

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

Cwalina W., Falkowski A. (pod red.), Marketing polityczny: perspektywa
psychologiczna, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdansk 2005.
Karwat M., Sztuka manipulacji politycznej, Wydawnictwo Adam
Marszatek, Torun 1999.

Kochan M., Slogany w reklamie i polityce, Wydawnictwo Trio,
Warszawa 2003.

Kochan Marek, Slogany w reklamie i polityce, Wydawnictwo Trio,
Warszawa 2003.

Kolczynski M. (pod red.), Marketing polityczny: zalozenia teoretyczne,
reguly dziatania, praktyka kampanijna, Gornoslagska Wyzsza Szkota
Handlowa im. Wojciecha Korfantego, Katowice 2005.

Kolezynski M., Sztumski J. (pod red.), Marketing polityczny
ksztaltowanie indywidualnych i zbiorowych opinii, postaw i zachowan,
Wydawnictwo ,,Slask”, Katowice 2003.

Lis T., Jak to si¢ robi w Ameryce, Wydawnictwo ,,Tw¢j Styl”, Warszawa
2000.

Mazur M., Kolczynski M., Wojna na wrazenia : strategie polityczne i
telewizja w kampaniach wyborczych 2005 r. w Polsce, Wydawnictwo
Sejmowe : Kancelaria Sejmu, Warszawa 2007.




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA

W o1 Definiuj e_p(_)dstawowe zagadnienia zwigzane z mark_etingiern poltycznym oraz
- rozpoznaje je w szeroko postrzeganych naukach politycznych

W 02 Wyjasnia zachodzace procesy w obszarze komunikacji wyborczej

W_03

W_04

UMIEJETNOSCI

U 01 Rozwigzuje podstawowe problemy z zakresu marketingu politycznego

U 02 Ocenia skuteczno$¢ podejmowanych rozwigzan i1 potrafi zaproponowac
- alternatyne dziatania

U 03

U 04

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K 01 Dyskutuje na tematy zwigzane z marketingiem politycznym

K 02 Pracuje w zespole nad rozwigzaniem konkrentnego problemu

K 03 Zachov,vuje otwartos$¢ i dostrzega wielowymiarowos$¢ zachodzacych zjawisk i
- procesOw

K_04

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu Marketing polityczny
odbywa si¢ poprzez ustalone w syllabusie formy:
Egzamin, Zaliczenie z ocena

Dodatkowe informacje:

Procedura weryfikacji zwigzana jest z umozliwieniem prowadzgcemu/prowadzacym
przedmiot/modut Marketing polityczny wlasciwej weryfikacji i oceny efektow uczenia sig, przy
zapewnieniu wysokiego poziomu jakos$ci ksztatcenia.

Jednoczes$nie za wlasciwg realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut: Marketing
polityczny, zgodnie ze wskazéwkami Wydziatowego Kolegium Dziekanskiego oraz Wydziatowego
Zespotu Jakosci Ksztatcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 60

Kontakt bezposredni 4

Zaliczenie zajeé 12

Przygotowanie studenta do zajgc 24
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 25




WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
KOMUNIKACII SPOLECZNE)

Katowicka 89, 45-061 Opole
tel. 77 452 74 60

fax 77 452 74 69
politologia@uni.opole.pl
www.wnopiks.uni.opole.pl

SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modutu Techniki i strategie Public Relations

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiow Rok 1, semestr 2
Forma zajeé Wyktady, Cwiczenia
Forma zaliczenia zajeé Egzamin, Zaliczenie z oceng
Liczba punktéw ECTS 4
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

Tresci programowe

Teoretyczne aspekty zwigzane z PR

PR wewng¢trzny

PR zewnetrzny

Media relations

Kryzysowe public relations

Lobbing a PR

Segmentacja, targeting i pozycjonowanie w PR
»Spindoctoring” i ,,media spinning”

Kamapania PR - projektowanie, realizacja i ocena rezulatow
PR w mediach spolecznosciowych

Wykaz
literatury podstawowej

Budzynski W., Public relations: strategia i nowe techniki kreowania
wizerunku, Poltext,

Warszawa2008.

Podraza U., Kryzysowe Public Relations, Difin, Warszawa 2009

Black S., Public relations. Dom Wydawniczy ABC, Warszawa 1998
Davies A., Public relations. Panstwowe Wydawnictwo Ekonomiczne,
Warszawa 2007,

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

Wojcik K. Public relations. Wiarygodny dialog z otoczeniem,
Wydawnictwo Placet, Warszawa 2005.

Budzynski W., Public relations: wizerunek, reputacja, tozsamos¢, Poltex,
Warszawa 2018.




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
W _01 Ma wiedze o podstawowych technikach PR
W 02 Ma wiedze o procesie tworzenia kampanii PR i sposobach oceny jej

- rezultatow
W_03 Definiuje podstawowe pojecia zwigzane z PR
W_04

UMIEJETNOSCI

U 01 Potrafi przygotowa¢ kampanie PR i oceni¢ jej skuteczno§¢
U 02 P_otraﬁ przygotow_aé notatke prasowa, scenariusz konferencji prasowe;j,

- biuletyn informacyjny
U 03 Potrafi komunikowa¢ si¢ z mediami i innymi interesariuszami zewnetrznymi
U 04

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K 01 Potrafi samodzielnie, nieszablonowo mysleé¢
K 02 g;traﬁ samodzielnie rozwigzywac problemy praktyczne za pomoca narzedzi
K 03 Potrafi wspolpracowaé w grupie
K 04 Potraﬁ kgmunikowaé si¢ z otoczeniem zewnetrznym i przekazywacé wazne

- informacje

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu Techniki i strategie Public
Relations odbywa si¢ poprzez ustalone w syllabusie formy:
Egzamin, Zaliczenie z oceng

Dodatkowe informacje:

Procedura weryfikacji zwiazana jest z umozliwieniem prowadzacemu/prowadzacym
przedmiot/modut Techniki i strategie Public Relations wtasciwej weryfikacji i oceny efektow
uczenia si¢, przy zapewnieniu wysokiego poziomu jakosci ksztalcenia.

Jednoczesnie za wilasciwg realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut: Techniki i
strategie Public Relations, zgodnie ze wskazowkami Wydzialowego Kolegium Dziekanskiego oraz
Wydziatowego Zespotu Jakosci Ksztatcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 60

Kontakt bezposredni 4

Zaliczenie zajec 10

Przygotowanie studenta do zajgc 13
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 13




WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
KOMUNIKACII SPOLECZNE)

Katowicka 89, 45-061 Opole
tel. 77 452 74 60

fax 77 452 74 69
politologia@uni.opole.pl
www.wnopiks.uni.opole.pl

SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu Wstep do nauki o panstwie i prawie

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiow Rok 1, semestr 2
Forma zajeé Wyktady, Cwiczenia
Forma zaliczenia zajeé Egzamin, Zaliczenie z oceng
Liczba punktéw ECTS 4
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

TreSci programowe

Pojecie i istota panstwa.

Koncepcje genezy panstwa.

Panstwo, spoleczenstwo, narod, jednostka oraz ich relacje w rozwoju
historycznym.

Formy panstwa.

Cele, funkcje i zadania panstwa.

Koncepcje panstwa we wspotczesnej mysli polityczno-prawnej.
Panstwo narodowe i jego przemiany.

Panstwo a wojna.

Pojecie prawa.

Norma prawna.

Przepis prawny.

Stosunek prawny.

Zrédha prawa.

System prawa.

Wykaz
literatury podstawowej

Antoszewski A., Herbut R. (red.), Leksykon politologii, wyd. Atla 2,
Wroctaw 2004.

Chmaj M., Zmigrodzki M., Wprowadzenie do teorii polityki, wyd.
UMCS, Lublin 1998.

Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej

Korybski A., Leszczynski L., Pienigzek A., Wstgp do prawoznawstwa,
wyd. Morpol, Lublin 1999.

Nowacki J., Tobor Z., Wstep do prawoznawstwa, wyd. Naukowa Oficyna
Wydawnicza, Katowice 1997.

Redelbach A., Wronkowska S., Ziembinski Z., Zarys teorii panstwa i
prawa, wyd. Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1993.

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

Tymanowski J. (red.), Nauka o panstwie i polityce, wyd. Wyzsza Szkota
Humanistyczno-Ekonomiczna, £.6dz 2003.

Winczorek P., Wstep do nauki o pafistwie, wyd. Liber, Warszawa 2000.
Wronkowska S., Zimierczak M., Kompendium wiedzy o spoteczenstwie,
panstwie i prawie, wyd. Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2004.




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA

W _01 Ma podstawowa wiedze dotyczaca panstwa i prawa

W 02 Zn,a W ppdstawowym stopniu doktryny i nurty filozoficzne dotyczace teorii
- panswa i prawa

W 03 Posiada podstawowa wiedze z zakresu prawnych aspektow funkcjonowania
- panstwa

W _04

UMIEJETNOSCI

U o1 Potrﬁﬁ rozpozna¢ i rozr6zni¢ nurty filozoficzne i doktrynalne wystgpujace w
- teorii panstwa i prawa

U 02 Potrafi podda¢ analizie i ocenie procesy, zjawiska i1 problemy zachodzace w
- zwigzku z jednostki w panstwie i Systemie prawnym

U 03 Umiewypowiada¢ si¢ i formulowa¢ wlasne poglady na temat funkcjonowania
- panstwa

U 04

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K 01 Potrafi dobra¢ odpowiednie metody w celu rozwigzania powierzonego mu
- zadania

K 02 Potrafi zastosowac wiedze teoretyczna w praktyce

K _03

K_04

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu Wstep do nauki o panstwie i
prawie odbywa si¢ poprzez ustalone w syllabusie formy:
Egzamin, Zaliczenie z ocena

Dodatkowe informacje:

Procedura weryfikacji zwigzana jest z umozliwieniem prowadzgcemu/prowadzacym
przedmiot/modut Wstep do nauki o panstwie i prawie wlasciwej weryfikacji i oceny efektow
uczenia si¢, przy zapewnieniu wysokiego poziomu jakosci ksztalcenia.

Jednoczesénie za wlasciwa realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut: Wstep do
nauki o panstwie i prawie, zgodnie ze wskazowkami Wydzialowego Kolegium Dziekanskiego oraz
Wydzialowego Zespotu Jakosci Ksztalcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 60

Kontakt bezposredni 4

Zaliczenie zajeé 6

Przygotowanie studenta do zajgc 10
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 20
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SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu Socjotechnika

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiéw Rok 1, semestr 2
Forma zajeé Cwiczenia,
Forma zaliczenia zajeé Zaliczenie z ocena,
Liczba punktéw ECTS 2
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

Tresci programowe

Pojecie socjotechniki, typy socjotechniki i rozwoj socjotechniki
Manipulacja i manipulacja danymi sondazowymi

Socjotechnika polityczna — demagogia i prowokacja

Socjotechniczne aspekty walki z korupcja

Propaganda jako instrument oddziatywania socjotechnicznego

Terror i terroryzm jako narzedzia socjotechniczne

Kampania spoteczna jako forma socjotechniki

Nacjonalizm, naréd i socjotechnika

Polityka historyczna

Techniki wptywu spolecznego - wokot koncepcji Roberta Cialdiniego

Wykaz
literatury podstawowej

Cialdini R., Wywieranie wptywu na ludzi. Teoria i praktyka, Gdansk
1994,

Dwa oblicza socjotechniki, red. P. Pawetczyk, Poznan 2006.

Frankowiak J. Katarzyna (2009), Metody i techniki manipulacji
stosowane przez grupy destrukcyjne na przyktadzie sekty ,,Swiatynia
Ludu”, ,,Kultura i Edukacja”, nr 3 (72)

Kampanie spoteczne jako forma socjotechniki, red. P. Pawelczyk,
Warszawa 2015.

Karwat M., Podstawy socjotechniki dla politologéw, politykéw i nie
tylko, Warszawa 2014.

Karwat, M., Teoria prowokacji, Warszawa 2007.

Krajewski M., Reklama spoteczna w czasach nieuwagi, w: Szlachetna
propaganda dobroci czyli drugi tom o reklamie spotecznej, red. P.
Wasilewski, Krakow 2007.

Milewska Monika, Jak zosta¢ Bogiem?, Poznanskie Studia Slawistyczne,
nr5, 2013.

Miegdzy ideologia a socjotechnikg, red. M. Semczyszyn, J. Syrnyk,
Warszawa-Szczecin-Wroctaw 2014.

Podgorecki A., Zasady socjotechniki, Warszawa 1966.

Podgorecki A., Socjotechnika. Funkcjonalno$¢ i dysfunkcjonalnos¢
instytucji, Warszawa 1974.

Popper K., Spoleczenstwo otwarte i jego wrogowie. Tom 1, Warszawa
1993.

Socjotechnika lgku w polityce, red. Filip Pierzchalski, Janusz Golinowski,
Bydgoszcz 2016.

Wenerski Lukasz, Akcja —reakcja. Jak dziata rosyjska propaganda w Unii
Europejskiej i jak reaguja na nig unijne instytucje, Instytut Spraw
Publicznych 2017

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

Brian Reynolds Myers, Najczystsza rasa: Propaganda Korei Potnocnej,
Warszawa 2011.

Dobek-Ostrowska B., Fras J., Ociepka B., Teoria i praktyka propagandy,
Wroctaw 1999

Itowiecki M., Krzywe zwierciadto. O manipulacji w mediach, Lublin
2003.

Foucault M., Nadzorowa¢ i kara¢, Warszawa 1998.

Karwat M., O demagogii, Warszawa 2006.

Le Bon G., Psychologia ttumu, Kety 2013.

Mearsheimer J., Dlaczego politycy ktamig, Warszawa 2012.

Pawetczyk P., Socjotechniczne aspekty gry politycznej, Poznan 2000.




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA

W 01 W sposob poszerzony objasnia procesy, zachodzace w przestrzeni spotecznej
- (kategorie wiezi spotecznych, instytucje spoteczne i kregi kulturowe)

W 02 Wyczerpujaco objasnia systemy norm i regut organizujacych struktury
- polityczne (prawne, moralne, organizacyjne, zawodowe i etyczne)

W 03 Posiada poglebiong i ugruntowana wiedze z zakresu problematyki kierowania
- panstwem i gospodarka

W_04

UMIEJETNOSCI

U o1 Posiada umiejetnos¢ krytycznej oceny tresci prezentowanych przez media oraz
- podmioty polityczne, z uwzglednieniem perspektywy politologicznej i etycznej

U 02 Potrafi w sposdb zaawansowany sformutowa¢ i wdrozy¢ strategie
- komunikacyjne w ramach podmiotéw instytucji politycznych

U 03

U 04

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K 01 Ma wysoka s$wiadomo$¢ praktycznego wymiaru zastosowania wiedzy
- naukowej

K 02 Potrafi angazowaé si¢ w sprawy spoleczne i docenia warto§¢ partycypacji
- obywatelskiej

K_03

K_04

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu Socjotechnika odbywa si¢
poprzez ustalone w syllabusie formy:
Zaliczenie z oceng,

Dodatkowe informacje:

Procedura weryfikacji zwiagzana jest z umozliwieniem prowadzacemu/prowadzacym
przedmiot/modut Socjotechnika wtasciwej weryfikacji i oceny efektow uczenia sie, przy
zapewnieniu wysokiego poziomu jakoS$ci ksztatcenia.

Jednoczes$nie za wlasciwg realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut:
Socjotechnika, zgodnie ze wskazéwkami Wydziatlowego Kolegium Dziekanskiego oraz
Wydziatowego Zespotu Jakosci Ksztatcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udziatl w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 30

Kontakt bezposredni 2

Zaliczenie zajeé 6

Przygotowanie studenta do zajec 6
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 6
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SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modutu Ekonomia

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiéw Rok 1, semestr 2
Forma zajeé Cwiczenia,
Forma zaliczenia zajeé Zaliczenie z ocena,
Liczba punktéw ECTS 2
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO
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2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

Tresci programowe

Ekonomia jako nauka

Przedmiot badan ekonomii. Dlaczego warto poznawaé¢ mechanizmy
ekonomiczne. Ekonomia versus inne nauki.

Ekonomia a polityka ekonomiczna. Ekonomia normatywna i pozytywna.
Zasoby ekonomiczne i ich rodzaje.

Podmioty  ekonomiczne/gospodarcze.  Problem  gospodarowania.
Czynniki wytworcze i ich klasyfikacja.

Ekonomia a system gospodarczy

Pojecie ,,wtasnosci” w ekonomii. Sektor publiczny a prywatny. Systemy
ekonomiczne -  ekonomia  komparatystyczna  (gospodarka
tradycyjna/naturalna, rynkowa, kierowana, mieszana). Case study —
reaganomika, tchatcheryzm, szwedzki model panstwa dobrobytu,
spoleczna gospodarka rynkowa w Niemczech, ,,cud gospodarczy” w
Japonii i Korei Pild., przyczyny sukcesow ,miodych tygrysow
azjatyckich”, tzw. ,trzecia droga”, gospodarka ChRL.

Ekonomia reform gospodarczych i transformacii

Gospodarka $§wiatowa. Ekonomia transformacji w Polsce — przemiany
gospodarcze: podstawy teoretyczne, kierunki (koncepcje) i zasady reform
gospodarczych. Pojecie ,,rynki wschodzace”.

Rynek gietdowy

System bankowy

Ekonomia a wspotczesny rynek pracy

Wykaz
literatury podstawowej

R. Milewski (red.), Elementarne zagadnienia ekonomii, Wyd. PWN,
Warszawa 2005.

R. Milewski, E. Kwiatkowski (red.), Podstawy ekonomii, Wyd.
PWN, Warszawa 2006.

J. Beksiak (red.), Ekonomia, Wyd. PWN, Warszawa 2001.

T. Kowalik, Systemy gospodarcze. Efekty i defekty reform i
zmian ustrojowych, Fundacja Innowacja, Warszawa 2005.

G. Kotodko, Od szoku do terapii. Ekonomia i polityka
transformacji, Wyd. Poltext, Warszawa 1999; ksigzka dostgpna na:
http://tiger.edu.pl/onas/ksiazkiPDF.html

Stawinski, Rynki finansowe, Wyd. PWE, Warszawa 2006.

www.nbp.pl (publikacje-analizy i badania, w tym Bankowos¢
centralna od A do Z — publikacja: R. Kokoszczynski, B. Pietrzak (red.),
Bankowos$¢ centralna od A do Z, Wyd. NBP, Warszawa 2008; ksigzka
dostepna na: www.nbp.pl/publikacje/bcaz/bcaz.pdf).

Strony internetowe: www.knf.gov.pl ; www.paiz.gov.pl ;
www.nbp.pl ; www.praca.gov.pl ;www.stat.gov.pl

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

P. A. Samuelson, W. D. Nordhaus, Ekonomia t. 1i 2, Warszawa 1995.
D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Makroekonomia, Wyd. PWE,
Warszawa 2007.

D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Mikroekonomia, Wyd. PWE,
Warszawa 2007.




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
Ma podstawowa wiedze¢ z zakresu nauki o polityce, jej umiejscowienia w
W_01 obrebie obszardw i dziedzin nauk spotecznych oraz wystepujacych relacji
miedzy nimi.
Posiada podstawowa wiedz¢ w zakresie dylematow wspolczesnej
W 02 cywilizacji,zwigzanych z podejmowanymi dzialaniami w obszarze struktur i
- instytucji politycznych i spotecznych, ze szczegdlnym uwzglednieniem
aspektow ekonomicznych
Potrafi opisywac rézne sposoby politycznego myslenia, wyjasnia¢ zaleznosci
W_03 pomiedzy polityka a ekonomia, dzigki czemu umie interpretowac fakty i
zjawiska ekonomiczne, wyjasnia zlozone zalezno$ci miedzy nimi.
W 04 Przedstawia istote zjawisk mikro i makroekonomicnych i ttumaczy ich
- wystepowanie w roznych systemach gospodarczych.
UMIEJETNOSCI
U 01 Analizuje i interpretuje podstawowe zjawiska i procesy ekonomiczne.
U 02 Wykorzystuje posiadang wiedze do formutowania wnioskow dotyczacych
- rozwigzywania probleméw zycia spoteczno-ekonomicznego.
Potrafi gromadzi¢, opracowywac oraz interpretowac¢ materiaty zrodtowe z
U_03 zakresu nauki o polityce, a w oparciu o nie analizuje zwiazki miedzy sfera
polityki a ekonomii.
U 04 Potrafi oceni¢ wptyw sytuacji ekonomicznej na podmioty i procesy w
- obszarze nauk spotecznych.
KOMPETENCJE SPOLECZNE
Ma swiadomo$¢ znaczenia nauk spotecznych dla ksztattowania wigzi i postaw
K 01 spolecznych, co przejawia si¢ w wyrazaniu krytycznej oceny posiadanej wiedzy
w zakresie ekonomii
Jest zdolny do zorientowania si¢ na doprecyzowanie priorytetow zawodowych,
K_02 stluzacych realizacji okreslonego przez siebie lub innych zadania dot.
podstawowej wiedzy z zakresu ekonomii
K 03
K _04

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu Ekonomia odbywa si¢
poprzez ustalone w syllabusie formy:

Zaliczenie z oceng,

Dodatkowe informacje:

Procedura weryfikacji zwigzana jest z umozliwieniem prowadzacemu/prowadzacym
przedmiot/modut Ekonomia wiasciwej weryfikacji i oceny efektow uczenia sie, przy zapewnieniu
wysokiego poziomu jakosci ksztalcenia.

Jednoczesnie za wlasciwg realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut: Ekonomia,
zgodnie ze wskazowkami Wydzialowego Kolegium Dziekanskiego oraz Wydziatowego Zespotu

Jakosci Ksztalcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

W harmonogramie studiéw 30

Kontakt bezposredni 2

Zaliczenie zajeé 8

Przygotowanie studenta do zajec 6
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 4
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SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu Prawo mediow

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiéw Rok 2, semestr 3
Forma zajeé Wyktady, Cwiczenia
Forma zaliczenia zajeé Egzamin, Zaliczenie z oceng
Liczba punktéw ECTS 5
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO
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2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

TreSci programowe

Media i komunikowanie

System mediow masowych, rola $rodkow masowego przekazu w
spoleczenstwie.

Wolno$¢ prasy jako podstawa demokratycznego panstwa.

Wolno$¢ prasy w aktach prawa miedzynarodowego.

Znaczenie orzeczen Trybunatu Praw Cztowieka w Strasburgu dla rozwoju
standardow wolnosci prasy.

Prawo prasowe.

Ustawa o radiofonii i telewizji.

Prawo autorskie i prawa pokrewne. Ochrona wizerunku.

Licencje otwarte.

Wykaz
literatury podstawowej

Ustawa z dnia 26 stycznia 1984— Prawo prasowe (Dz. U. nr 5, poz. 24z
pozn. zm.)

Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 1993 r.,
nr 7, poz. 34 z p6zn. zm.)

Ustawa z dnia 4 lutego 1994 o prawie autorskim i prawach pokrewnych
(Dz. U. nr 24, poz. 83

Z pOzniejszymi zmianami)

Ustawa z dnia 16 kwietnia 1993 o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji
(Dz. U. nr 47, poz. 211 z pdzn. zm.)

Ustawa z dnia 24 Ilutego 1990 o przeciwdziataniu praktykom
monopolistycznym i ochronie intereséw konsumentow (tekst jedn.: Dz.
U.z 1999 ., nr 52, poz. 547 z pézn. zm.)

Ustawa z dnia 29 sierpnia 1997 o ochronie danych osobowych (Dz. U. nr
133, poz. 883 z pdzn. zm)

Barta J. , Dobosz I. Prawo prasowe, Krakow 1989

Barta J., Markiewicz R. I, Prawo autorskie i prawa pokrewne., Krakow
2005

Chylinski M., Russ-Mohl S., Dziennikarstwo, Warszawa 2008

Fischer B., Dziennikarstwo internetowe w $wietle przepisow prawa
autorskiego i prasowego, Zeszyty Prasoznawcze nr 3 —4 z 2005 r. str 41
in

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

Bertrand, C. J. , Deontologia mediow, przekl. T. Szymanski, Warszawa
2007.

Goban-Klas T., Granice wolno$ci mediow [w:] Dziennikarstwo i §wiat
medidéw, red. Z. Bauer, E. Chudzinski, Krakow 1996.




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
W _01 Definiuje podstawowe pojecia zwigzane z prawem mediow
W 02 Rozpoznaje problemy prawne na gruncie prawa medidw
W_03
W_04
UMIEJETNOSCI
U 01 Rozwiazuje podstawowe problemy prawne na gruncie prawa mediow
U 02 Potrafi interpretowac przepisy prawa odnoszace si¢ do funkcjonowania mediow
- masowych
U 03
U 04
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K 01 Pracuje w zespole nad rozwiazaniem problemu prawnego na gruncie prawa
- medidw
K 02 Dyskutuje nad problemami z zakresu prawa mediow
K_03
K_04

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu Prawo mediow odbywa si¢
poprzez ustalone w syllabusie formy:
Egzamin, Zaliczenie z oceng

Dodatkowe informacje:

Wyktad: Warunkiem przystapienia do egzaminu jest uzyskanie zaliczenia. Egzamin
przeprowadzany jest w formie pisemnej (1 termin) i ustnej (2 termin). Podstawg programowa sa
zagadnienia przedstawiane w trakcie wyktadow i tematyka ¢wiczen.

Cwiczenia: Potowa

Procedura weryfikacji zwigzana jest z umozliwieniem prowadzgcemu/prowadzacym
przedmiot/modut Prawo mediow wlasciwej weryfikacji i oceny efektow uczenia sig, przy
zapewnieniu wysokiego poziomu jakosci ksztatcenia.

Jednoczesénie za wlasciwa realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut: Prawo
medioéw, zgodnie ze wskazowkami Wydzialowego Kolegium Dziekanskiego oraz Wydziatlowego
Zespotu Jakosci Ksztatcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 60

Kontakt bezposredni 4

Zaliczenie zajeé 8

Przygotowanie studenta do zajgc 28
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 25




WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
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SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu Wprowadzenie do badan naukowych

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogélnoakademicki
Rok i semestr/y studiéw Rok 2, semestr 3
Forma zajeé Wyktady, Cwiczenia
Forma zaliczenia zajeé Zaliczenie z ocena, Zaliczenie z oceng
Liczba punktéw ECTS 4
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) lt‘z:lngi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO
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2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

TreSci programowe

Metodologia nauk spolecznych a proces badawczy w naukach
politycznych.

Specyfika badawcza nauk politycznych i jej przedmiotu badan na tle nauk
spotecznych, humanistycznych i przyrodniczych.

Podstawowe elementy planu projektu badawczego.

Formutowanie problemu i problematyki badawczej; doboér hipotez,
formutowanie celow pracy i zatozen wyjsciowych.

Badania politologiczne a funkcje nauk politycznych: opis, wyjasnianie,
prognostyka, eksperctwo.

Podstawowe rodzaje badan: metody ilosciowe i jakosciowe; triangulacja.
Omowienie  najwazniejszych metod badawczych w  naukach
politycznych: sysemowej, decyzyjnej, behawioralnych,
komparatystycznej, analizy dyskursu.

Adekwatnos¢ metod badawczych w odniesieniu do badanego problemu.
Metody badawcze a teorie politologiczne.

Metody researchu badawczego ze szczegdlnym naciskiem na tworcze
wykorzystanie zasobow Internetu, w tym baz danych.

Wykaz
literatury podstawowej

Babbie E., Badania spoteczne w praktyce, PWN, Warszawa 2005.
Chodubski A., Wstep do badan politologicznych,Wydawnictwo
Uniwersytetu Gdanskiego, Gdansk 2004.

Krauz-Mozer  B., Teorie  politykiZatozenia  metodologiczne,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2005.

Nowak S., Metodologia badan spotecznych, Wydawnictwo Naukowe
PWN, Warszawa 2007.

Shively W.Ph., Sztuka prowadzenia badan politycznych, Zysk i S-Ka,
Poznan 2001.

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

Klementewicz T., Teoria polityki w praktyce badawczej, [w:] T.
Klementewicz (red.),,Studia Politologiczne 2004, vol.8.

Marsh D., Stoker G. (red.), Teorie i metody w naukach politycznych,
Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2006.

Silverman D., Prowadzenie badan jakosciowych, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa 2012.




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
W _01 Zna podstawowe metody badawcze w naukach spotecznych
W 02 Jest swiadomy dylematéw metodologicznych w naukach polityczych oraz
- potrafi scharakteryzowac ich specyfike badawcza.
W_03 Identyfikuje relacje pomiedzy metodami i teoriami
W_04
UMIEJETNOSCI
U o1 Potrafi skonstruowa¢ problematyke badawcza: sformutowaé problem
- badawczy, hipoteze, zalozenia wyjSciowe
U 02 Potrafi przygotowac plan pracy badawcze;.
U 03 Potrafi dobra¢ adekwatng metod¢ do przedmiotu badan.
U 04 Potrafi e'fektywnie wyszukiwa¢ informacjw metodami tradycyjnymi i w
- Internecie.
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K 01 Wykazuje kreatywnos¢ w formulowaniu i rozwiazywaniu problemu
- badawczego
K 02 Potrafi uczestniczy¢ w dyskusji grupowe;.
K 03 Zachowuje sceptycyzm, krytycyzm przejawiajacy si¢ w otwartosci na rozne
- mozliwosci rozwiagzania danego problemu.
K 04 Dostrzega spoteczng odpowiedzialno$¢ badan oraz wyzwan etycznych
- zwigzanych z tymi badaniami.

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu Wprowadzenie do badan
naukowych odbywa si¢ poprzez ustalone w syllabusie formy:
Zaliczenie z ocena, Zaliczenie z ocena

Dodatkowe informacje:

Procedura weryfikacji zwigzana jest z umozliwieniem prowadzgcemu/prowadzacym
przedmiot/modut Wprowadzenie do badan naukowych wtasciwej weryfikacji i oceny efektow
uczenia si¢, przy zapewnieniu wysokiego poziomu jakosci ksztalcenia.

Jednoczesénie za wlasciwa realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut:
Wprowadzenie do badan naukowych, zgodnie ze wskazowkami Wydzialowego Kolegium
Dziekanskiego oraz Wydziatowego Zespotu Jakosci Ksztatcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 60

Kontakt bezposredni 4

Zaliczenie zajec 10

Przygotowanie studenta do zajgc 14
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 12




WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
KOMUNIKACII SPOLECZNE)

Katowicka 89, 45-061 Opole
tel. 77 452 74 60

fax 77 452 74 69
politologia@uni.opole.pl
www.wnopiks.uni.opole.pl

SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu Administracja publiczna

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiéw Rok 2, semestr 3
Forma zajeé Wyktady, Cwiczenia
Forma zaliczenia zajeé Egzamin, Zaliczenie z oceng
Liczba punktéw ECTS 4
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

TreSci programowe

Administracja publiczna — podstawowe pojecia i zadania
Tworzenie prawa w Polsce

Administracja rzadowa i panstwowa w RP
Administracja samorzadowa

Administracja panstwowa niepodlegajaca rzadowi
Pracownicy administracji

Odpowiedzialnos¢ urzednika za podejmowane decyzje
Realizacja zadan ustawowych gminy w praktyce

Na co moze liczy¢ obywatel od administracji publicznej?
Zamowienie publiczne/postgpowanie przetargowe
Nowoczesne technologie w administracji w praktyce
Najwyzsza Izba Kontroli jako naczelna instytucja kontroli administracji
publicznej

Budzet partycypacyjny

Wykaz
literatury podstawowej

Administracja publiczna : uwarunkowania prawne, organizacyjne i
spoleczne (red.) / Warszawa : Powszechne Wydawnictwo Prawnicze,
2015.

Administracja publiczna : zagadnienia prawne i koncepcje zarzadzania
(red.) nr 1-3 / Walbrzych : Wydawnictwo Panstwowej Wyzszej Szkoty
Zawodowej im. Angelusa Silesiusa, 2016.

Administracja publiczna w projektach politycznych (red.) / Torun :
Wydawnictwo Adam Marszalek, 2014.

Wiladza pafistwowa i1 administracja publiczna w panstwach Europy
Srodkowej i Wschodniej/ Torun : Wydawnictwo Adam Marszatek, cop.
2012.

Administracja publiczna a gospodarka (red.)/ Warszawa : Wydawnictwo
lus Publicum, 2018.

Przybyszewski, Roman. Administracja publiczna w wymiarze
spolecznym i humanistycznym : zalozenia, terazniejszo$¢ i przysztos¢ /
Torun : Wydawnictwo Adam Marszatek, cop. 2012.

Administracja publiczna - cztowiek a ochrona srodowiska : zagadnienia
spoteczno-prawne / Warszawa : Wolters Kluwer Polska, 2011.
Administracja publiczna na progu XXI wieku : wyzwania i oczekiwania /
Warszawa : Szkota Gléwna Handlowa. Oficyna Wydawnicza, 2011.

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

Konstytucja RP,

Internetowy System Aktow Prawnych: www.isap.gov.pl

Kodeks Postepowania Administracyjnego

Ustawy:

- 0 samorzadzie gminnym,

- o samorzadzie powiatowym,

- o0 samorzadzie wojewodzkim,

- o wojewodzie i administracji rzadowej w wojewodztwie,
- inne.




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
W o1 Posiada po@sta\_vowq wie(_iz_e;_ dotyczz}cq administracji publicznej w
- perspektywie historycznej i instytucjonalnej
W 02 Zna role i zadania administracji w systemie panstwa
W _03 Zna podstawy prawne funkcjonowania administracji publicznej
W _04
UMIEJETNOSCI
U 01 Umie okres$li¢ cele, zadani i role administracji w systemie panstwa
U 02 Potrafi podda¢ analizie i ocenie procesy, zjawiska i problemy zachodzace w
- zwigzku funkcjonowaniem administracji w systemie panstwa
U 03 Potrafi przygotowaé wypowiedz ustng i pisemna prezentujaca wiasne poglady
- w oparciu o wiedz¢ naukowg nt. Administracji publicznej
U 04
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K 01 Potraf_i dobra¢ odpowiednie metody w celu rozwigzania powierzonego mu
- zadania
Potrafi podja¢ wlasciwe kroki w systuacji koniecznoS$ci zatatwienia sprawy lub
K_02 . . .
- kontaktu z administracjg publiczng
K_03
K _04

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu Administracja publiczna
odbywa si¢ poprzez ustalone w syllabusie formy:
Egzamin, Zaliczenie z oceng

Dodatkowe informacje:

50% poprawnych odpowiedzi na zadane pytania, upowaznia studenta do zaliczenia egzaminu.
Prawidlowa realizacja zadan, tzn. wykonanie polecen w formie pisemnej przekazanej wyktadowcy.
Procedura weryfikacji zwigzana jest z umozliwieniem prowadzgcemu/prowadzacym
przedmiot/modut Administracja publiczna wtasciwej weryfikacji i oceny efektow uczenia sie, przy
zapewnieniu wysokiego poziomu jakoS$ci ksztatcenia.

Jednoczes$nie za wlasciwa realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut:
Administracja publiczna, zgodnie ze wskazoéwkami Wydzialowego Kolegium Dziekanskiego oraz
Wydziatowego Zespotu Jakosci Ksztatcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 60

Kontakt bezposredni 2

Zaliczenie zajeé 6

Przygotowanie studenta do zajgc 20
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 17




WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
KOMUNIKACII SPOLECZNE)

Katowicka 89, 45-061 Opole
tel. 77 452 74 60

fax 77 452 74 69
politologia@uni.opole.pl
www.wnopiks.uni.opole.pl

SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu | Wprowadzenie do zarzadzania humanistycznego

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiow Rok 2, semestr 3
Forma zajeé Wyktady,
Forma zaliczenia zajeé Egzamin,
Liczba punktéow ECTS 3
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy Jezyk polski
Nauki o organizacji i zarzgdzaniu w perspektywie historyczne;j
Zarzadzanie  zorientowane  humanistycznie @ —  najwazniejsze

TreSci programowe

uwarunkowania i zatoZenia

Kierunek human relations i jego wptyw na postrzeganie organizacji i
proces6w zarzadzania

Kultura organizacyjna jako zmienna zewnetrzna i jej znaczenie dla
procesow zarzadzania miedzynarodowego

Kultura organizacyjna jako zmienna wewnetrzna (model kliniczny
Scheina) i jej znaczenie dla procesow zarzadzania

Metaforyczne spojrzenie na organizacj¢ wg G. Morgana

Przywddztwo w organizacji na wybranych przyktadach

Wykaz
literatury podstawowej

Czerwonka M., Charakterystyka wskaznikow modelu kulturowego
Hofstede, O nowy tad finansowy w Polsce. Rekomendacje dla
animatorow zycia gospodarczego. Opracowanie naukowe z serii
Przedsigbiorczos$¢. Oficyna Wydawnicza SGH, Warszawa 2015

Kostera M., Kociatkiewicz J., Zarzadzanie humanistyczne. Zarys
programu, "Problemy zarzadzania", t. 11, nr 4 (44).

Niernberg B, Batko R., Sutkowski L., Zarzadzanie humanistyczne,
Krakéw 2015.

Piotrowski W., Organizacje i zarzadzanie - kierunki, koncepcje, punkty
widzenia, [w:] Zarzadzanie - teoria i praktyka, Kozminski, Piotrowski
(red.), Warszawa 1998

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

Czarniawska B., Troche inna teoria organizacji, Warszawa 2010.
Morgan G., Obrazy organizacji, Warszawa 1997.




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA

W _01 Student zna najwazniejsze nurty i kierunki z naukach o zarzadzaniu

W 02 Student zna podstawowe pojecia z zakresu zarzadzania

W 03 Student zna najwazniejsze zatozenia humanistycznej orientacji w zarzadzaniu

W_04 Student ma poglebiong wiedza na temat roli i miejsca czlowieka w organizacji

UMIEJETNOSCI

U 01 Student umie oceni¢ role i znaczenie cztowieka we wspodtczesnej organizacji

U 02 Student potrafi dokona¢ oceny zachowan menedzera w organizacji

U 03 Student potrafi oceni¢ jakie znaczenie maja aspekty humanistyczne dla
- procesOéw zarzagdzania

U 04

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K 01 Student potrafi samodzielnie poglebia¢ swoja wiedze i wie gdzie szukac
- ciekawych i przydatnych zrodet

K 02 Student jest wrazliwy na otaczajaca go rzeczywistosé

K 03 Student potrafi analizowac i krytycznie ocenia¢ to co dzieje si¢ w §wiecie
- organizacji, ktorych jest cztonkiem

K 04 Student, jako cztonek organizacji,zna swoje prawa i obowigzki i potrafi

troszczy¢ sig o siebie i innych

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu Wprowadzenie do
zarzadzania humanistycznego odbywa si¢ poprzez ustalone w syllabusie formy:

Egzamin,

Dodatkowe informacje:

Procedura weryfikacji zwiazana jest z umozliwieniem prowadzacemu/prowadzacym
przedmiot/modut Wprowadzenie do zarzadzania humanistycznego wlasciwej weryfikacji i oceny
efektow uczenia si¢, przy zapewnieniu wysokiego poziomu jakosci ksztalcenia.

Jednoczes$nie za wlasciwa realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut:
Wprowadzenie do zarzadzania humanistycznego, zgodnie ze wskazowkami Wydziatowego
Kolegium Dziekanskiego oraz Wydziatowego Zespotu Jakosci Ksztalcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

W harmonogramie studiéw 30

Kontakt bezposredni 2

Zaliczenie zajeé 6

Przygotowanie studenta do zajgc 15
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 22




WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
KOMUNIKACII SPOLECZNE)

Katowicka 89, 45-061 Opole
tel. 77 452 74 60

fax 77 452 74 69
politologia@uni.opole.pl
www.wnopiks.uni.opole.pl

SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modutu Badania i monitoring rynku

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiéw Rok 2, semestr 3
Forma zajeé Cwiczenia,
Forma zaliczenia zajeé Zaliczenie z ocena,
Liczba punktéow ECTS 3
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

TresSci programowe

Teoretyczne aspekty badan rynku

Typologia badan

Proces badawczy i jego etapy

Metody i techniki badawcze (ilosciowe i jakosciowe)
Metody doboru proby

Zasady tworzenia kwestionariusza do badan ilosciowych
Zasady tworzenia scenariusza do badan jakosciowych (IDI, FGI)
Badania czytelnictwa prasy

Badania stuchalnosci radia

Badania ogladalnosci telewizji

Badania audytorium witryn internetowych

Wskazniki niefinansowe kampanii reklamowych
Wskazniki finansowe oceny kampanii reklamowych

Wykaz
literatury podstawowej

Maison D., Noga-Bogomilski A.: Badania marketingowe. Od teorii do
praktyki, Gdanskie

Wydawnictwo Psychologiczne, Gdansk 2007

Kaden R.: Badania marketingowe, PWE, Warszawa 2008

Churchill G. A., Badania marketingowe: podstawy metodologiczne,
PWN, Warszawa 2002.

Babbie E., Podstawy badan spotecznych, PWN, Warszawa 2018.

Babbie E., Badania spoteczne w praktyce, PWN, Warszawa 2007.

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

Badania marketingowe - metody, nowe podejscia i konteksty badawcze,
red. K. Mazurek- Lopacinska, M. Sobocinska, Wyd. Uniwersytetu
Ekonomicznego, Wroctaw 2011.

Metody badan marketingowych: modelowanie, technologia, wizualizacja,
red. A. Grzeskowiak i inni, Wyd. Uniwersytetu Ekonomicznego,
Wroctaw 2016.




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
W _01 Ma wiedzg na temat typow badan, metod i technik badawczych
W 02 Ma wiedze o procesie badawczym i sposobie projektowania badan
- ilosciowych i jako§ciowych
W _03 Ma wiedzg o technikach doboru proby do badania
W 04 Zna podsta_wowa terminologi¢ zwigzang z badaniami spotecznymi i
- rynkowymi
UMIEJETNOSCI
U o1 Umie zaprojektowac proces badawczy w odpowiedzi na konkretny problem
- badawczy
U 02 Potrafi stworzy¢ narzedzia badawcze do badan ilosciowych i jakosciowych
U 03 Umie przeprowadzi¢ badania i pozyska¢ materiat badawczy
U 04 Potrafi przeanalizowaé pozyskane dane i wyciagna¢ wnioski na ich podstawie
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K 01 Ma $wiadomos$¢ wyzwan zwigzanych z realizowaniem badan
K 02 Jest wyczulony na etyczne aspekty realizowanych badan
K 03 Potrafi samodzielnie mysle¢ i interpretowac krytycznie wyniki badan
K 04 Ma $§wiadomos¢ znaczenia badan spotecznych i rynkowych we wspotczesnym
- $wiecie politycznym

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu Badania i monitoring rynku
odbywa si¢ poprzez ustalone w syllabusie formy:
Zaliczenie z oceng,

Dodatkowe informacje:

Zaliczenie kolokwium, wykonanie zadan z oceny kampanii reklamowych, zaprojektowanie
narzedzia badawczego.

Procedura weryfikacji zwigzana jest z umozliwieniem prowadzacemu/prowadzacym
przedmiot/modut Badania i monitoring rynku wtasciwej weryfikacji i oceny efektow uczenia sig,
przy zapewnieniu wysokiego poziomu jakosci ksztalcenia.

Jednoczesénie za wlasciwg realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut: Badania i
monitoring rynku, zgodnie ze wskazéwkami Wydzialowego Kolegium Dziekanskiego oraz
Wydziatlowego Zespotu Jakosci Ksztatcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 30

Kontakt bezposredni 2

Zaliczenie zajeé 8

Przygotowanie studenta do zajgc 20
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 15




WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
KOMUNIKACII SPOLECZNE)

Katowicka 89, 45-061 Opole
tel. 77 452 74 60

fax 77 452 74 69
politologia@uni.opole.pl
www.wnopiks.uni.opole.pl

SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu Branding

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiéw Rok 2, semestr 3
Forma zajeé Cwiczenia,
Forma zaliczenia zajeé Zaliczenie z ocena,
Liczba punktéow ECTS 3
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

Tresci programowe

Marka - rozne ujecia definicyjne

Rodzaje marek

Cechy dobrej marki

Marka a zachowanie nabywcow

Czynniki wptywajace na wartos¢ i site marki

Komunikacja wizualna marki (nazwa, logo, opakowania itp,)

Strategia budowania marki (segmentacja, targetowanie, pozycjonowanie)
Wizerunek marki — metody jego pomiaru

Kryzysy marek — studia przypadkow

Wycena marki - podejscia dochodowe i niedochodowe

Wykaz
literatury podstawowej

Witek-Hajduk M., Zarzadzanie silng markg, Oficyna Wolters Kluwer,
Warszawa 2011.

Patkowski P., Potencjat konkurencyjny marki, Poltext, Warszawa 2010
Kall J., Zarzgdzanie marka, Oficyna Ekonomiczna, Krakow 2006

Kall J., Jak zbudowa¢ silng marke od podstaw, Wydawnictwo Helion,
Gliwice 2006

Urbanek G., Zarzadzanie marka, PWE, Warszawa 2002

Altkorn J., Strategia marki, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne,
Warszawa 1999

Debski M., Kreowanie silnej marki, PWE, Warszawa 2008

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

Marconi J., Marketing marki. W jaki sposob tworzy¢, zarzadza¢ i
rozszerza¢ warto$¢ marki, K.E. Liber, Warszawa 2002

Altkorn J., Ksztattowanie rynkowego wizerunku firmy, Wydawnictwo
Akademii Ekonomicznej w Krakowie, Krakow 2002




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
W _01 Posiada wiedze na temat teoretycznych aspektow zwigzanych z marka
W 02 Ma wiedze¢ na temat zasad budowania i zarzgdzania marka
W 03 Ma wiedze na temat metod pomiaru wizerunku marki
W_04 Zna podstawowg terminologie zwigzang z brandingiem
UMIEJETNOSCI
U 01 Potrafi przygotowac i wdrozy¢ strategie budowania marki
U 02 Potragi przeprowadzi¢ pomiar wizerunku marki
U 03 Potrafi wybra¢ kanaty komunikacyjne i przy ich uzyciu realizowa¢ strategie
- komunikacyjng marki
U 04 Potrafi dobiera¢ komunikacje¢ marki do odpowiedniej grupy docelowej
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K 01 Rozumie potrzebe kreatywnego mys$lenia w procesie budowania marki
K 02 Potrafi dziata¢ zespotowo
K 03 Ma $wiadomos$¢ wyzwan etycznych, jakie stoja w procesie budowania marki
K_04

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu Branding odbywa si¢
poprzez ustalone w syllabusie formy:
Zaliczenie z oceng,

Dodatkowe informacje:

Zaliczenie kolokwium, przygotowanie projektu marki.

Procedura weryfikacji zwiazana jest z umozliwieniem prowadzacemu/prowadzacym
przedmiot/modut Branding wtasciwej weryfikacji i oceny efektow uczenia sig, przy zapewnieniu
wysokiego poziomu jakosci ksztalcenia.

Jednoczes$nie za wlasciwg realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut: Branding,
zgodnie ze wskazoéwkami Wydzialowego Kolegium Dziekanskiego oraz Wydziatowego Zespotu
Jakosci Ksztatcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obcigzenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 30

Kontakt bezposredni 2

Zaliczenie zajeé 8

Przygotowanie studenta do zajgc 20
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 15




WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
KOMUNIKACII SPOLECZNE)

Katowicka 89, 45-061 Opole
tel. 77 452 74 60

fax 77 452 74 69
politologia@uni.opole.pl
www.wnopiks.uni.opole.pl

SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu | Kultura popularna (wiedza humanistyczna)

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiow Rok 2, semestr 4
Forma zajeé Wyktady, Cwiczenia
Forma zaliczenia zajeé Egzamin, Zaliczenie z oceng
Liczba punktéw ECTS 5
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

Tresci programowe

Wyjasnienie gtéwnych poje¢: kultura masowa, kultura popularna,
spoleczenstwo masowe, komunikacja masowa, teksty kultury itp.
Historia kultury masowej i popularnej

Semiotyczne i strukturalne koncepcje badania kultury popularnej
Mcdonaldyzacja w ujeciu George’a Ritzera: wyznaczniki, spoteczne
konsekwencje, rola racjonalizacji

Mitologie kultury popularnej

Studia kulturowe i wspotczesne badania kultury popularnej

Serializacja i seryjno$¢ jako cechy kultury popularnej

Medialny i komunikacyjny charakter kultury popularnej. Glowne media
popkulturowe i ich specyfika.

Spoteczenstwo i kultura e-rzeczywistosci

Kultura materialna

Popkultura w reklamie

Film w popkulturze

Gaming i popkultura

Badania gender nad kultura popularng

Religia a popkultura

Kultura popularna a tozsamo$¢ narodowa i etniczna

Wykaz
literatury podstawowej

Barker Ch., Studia kulturowe. Teoria i praktyka, Krakow 2005.

Bourdieu P., Dystynkcja. Spoteczna krytyka wtadzy sadzenia, Warszawa
2005.

Edensor T., Tozsamo$¢ narodowa, kultura popularna i zycie codzienne,
Krakéw 2004,

Fiske J., Zrozumie¢ kulture popularna, Krakow 2010.

Krajewski M., Kultury kultury popularnej, Poznan 2003.

Marzec J., Dyskurs. Tekst. Narracja. Szkice o kulturze ponowoczesnej,
Krakéw 2002.

Nowak J., Polityki sieciowej popkultury, Lublin 2017.

Storey J., Studia kulturowe i badania kultury popularnej. Teorie i metody,
Krakéw 2003.

Strinati D., Wprowadzenie do kultury popularnej, Poznan 1998.

Willis A., Taylor L., Medioznawstwo. Teksty, instytucje, odbiorcy,
Krakow 2006.

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

Burzynska A., Markowski M.P., Teorie literatury XX wieku, Krakow
2007.

Dobek-Ostrowska B., Komunikowanie polityczne i publiczne, Warszawa
2006.

Fiske J., Wprowadzenie do badan nad komunikowaniem, Wroctaw 1999.
Jarecka U., Swiat wideoklipu, Warszawa 1999.

Jenkins H., Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediow,
Warszawa 2007.

Rogers M., Barbie jako ikona kultury, Warszawa 2003.

Stasiuk K., Krytyka kultury jako krytyka komunikacji. Pomiedzy
dzialaniem komunikacyjnym, dyskursem a kulturg masowsg, Wroctaw
2003.

SzejalJ. Z., Gry fabularne - nowe zjawisko kultury wspotczesnej, Krakow
2004.




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
W o1 Potrafi wskaza¢ oraz scharakteryzowa¢ metody i narzedzia pozyskiwania,
- selekcji 1 analizy danych w obszarze mediow i komunikowania masowego.
W 02 Nazywa ppdstawowe pojecia zwigzane z rozumieniem zjawiska kultury
- popularngj.
W_03 Zna podstawowe teorie Kultury popularne;j.
W 04 Rozumienie znaczenie kulktury popularnej w szerokim kontekscie
- spotecznym, politycznym i ekonomicznym.
UMIEJETNOSCI
U o1 Potrafi samodzielnie analizowa¢ zawarto$¢ 1 strukture przekazow
- popkulturowych.
U 02 Potrafi dokona¢ analitycznej i krytycznej oceny przekazéw popkulturowych w
- warstwie informacyjnej i oceniajacej.
U 03 Potrafi formutowa¢ wlasne opini_e na temat znaczenie spotecznego kultury
- popularnej i wyrazac¢ je w dyskusji.
U 04
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K 01 Jest zdolny do wspodldziatania i pracy w zespole oraz odgrywania w nim
- réznych rol.
K 02 Potrafi bra¢ odpowiedzialno$¢ za powierzone mu zadania.
K_03 Postepuje samodzielnie i odpowiedzialnie w dzialaniu.
K 04 Kieruj e si¢ zasadami spotecznej odpowiedzialnos’ci w w ramach zdobytej
- wiedzy na temat kultury popularnej.

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu Kultura popularna (wiedza
humanistyczna) odbywa si¢ poprzez ustalone w syllabusie formy:
Egzamin, Zaliczenie z oceng

Dodatkowe informacje:

Studenci przygotujg jedng 30-minutowg prezentacj¢ multimedialng na wybrany temat;

Studenci zaliczg jedno kolokwium pisemne w trakcie semestru;

Udzielenie dwoch pozytywnych odpowiedzi na 2 pytania na egzaminie ustnym.A348

Procedura weryfikacji zwigzana jest z umozliwieniem prowadzacemu/prowadzgcym
przedmiot/modut Kultura popularna (wiedza humanistyczna) wtasciwej weryfikacji i oceny efektow
uczenia si¢, przy zapewnieniu wysokiego poziomu jakosci ksztalcenia.

Jednoczes$nie za wlasciwa realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut: Kultura
popularna (wiedza humanistyczna), zgodnie ze wskazowkami Wydziatowego Kolegium
Dziekanskiego oraz Wydziatowego Zespotu Jakosci Ksztatcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 60

Kontakt bezposredni 4

Zaliczenie zajeé 12

Przygotowanie studenta do zajgc o5
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 24




WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
KOMUNIKACII SPOLECZNE)

Katowicka 89, 45-061 Opole
tel. 77 452 74 60

fax 77 452 74 69
politologia@uni.opole.pl
www.wnopiks.uni.opole.pl

SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu Reklama

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiéw Rok 2, semestr 4
Forma zajeé Wyktady, Cwiczenia
Forma zaliczenia zajeé Egzamin, Zaliczenie z oceng
Liczba punktéw ECTS 5
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

TreSci programowe

Reklama- historia,

Reklama - definicje

Reklama jako proces komunikacyjny,
Funkcje, cele, budowa przekazu reklamowego
Reklama i promocja spoleczna

Jezyk reklamy

Psychologiczne oddzialywanie reklamy
Marka i skuteczno$¢ reklamy

Lokowanie produktu

Prawne i etyczne uwarunkowania reklamy
Konsumpcjonizm i spoleczny wymiar reklamy

Wykaz
literatury podstawowej

R. Nowacki, Reklama. Podrecznik, Warszawa 2006,

J. Sarzynska-Putowska, Komunikacja wizualna. Wybrane Zagadnienia,
Krakow 2000

D. Dolinski, Psychologiczne mechanizmy reklamy, Sopot 2003

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

J. Bralczyk Jezyk na sprzedaz Warszawa 2000,
P. Kotler i inni, Marketing. Podrecznik europejski, Warszawa 2002




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
W o1 Student, po odbyciu kursu i opanowaniu materiatu zna i definiuje podstawowe
- pojecia z zakresu reklamy
W 02 Student, po odbyciu kursu rozumienie istote, funkcje i cele reklamy;
W 03 Student, po odbyciu kursu wie, jakie elementy sa niezbedne do stworzenia
- skutecznej kampanii
W 04 Student rozumie wplyw reklamy na zachowania spoteczne
UMIEJETNOSCI
U o1 Student, po odbyciu kursu i opanowaniu wiedzy przewidzianej kursem potrafi
- analizowa¢ kampanie reklamowe
Student, po odbyciu kursu i opanowaniu wiedzy przewidzianej kursem zna i
u_02 L S .y
rozumie istote dziatania podstawowych nos$nikéw reklamy
U 03 Student, po odbyciu kursu i opanowaniu wiedzy przewidzianej kursem potrafi
- zidentyfikowac¢ przyczyny sukcesu badz kleski kampanii reklamowej
U 04 Student wskazuje rdznice pomiedzy budowa przekazu reklamowego o
- charakterze spotecznym i komercyjnym
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K 01 Student, po odbyciu kursu rozumie na czym polega zasada ,,caveat emptor”
K 02 Student rozumie jakie zagrozenia niesie przekaz perswazyjny
K 03 Student, po odbyciu kursu potrafi wskaza¢ miejsce reklamy w procesie
- komunikacyjnym, zyciu spotecznym i gospodarczym
K_04

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu Reklama odbywa si¢
poprzez ustalone w syllabusie formy:
Egzamin, Zaliczenie z oceng

Dodatkowe informacje:

Procedura weryfikacji zwigzana jest z umozliwieniem prowadzgcemu/prowadzacym
przedmiot/modut Reklama wtasciwej weryfikacji i oceny efektow uczenia si¢, przy zapewnieniu
wysokiego poziomu jakosci ksztalcenia.

Jednoczesnie za wlasciwa realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut: Reklama,
zgodnie ze wskazowkami Wydzialowego Kolegium Dziekanskiego oraz Wydziatowego Zespotu

Jakosci Ksztalcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 60

Kontakt bezposredni 4

Zaliczenie zajeé 6

Przygotowanie studenta do zajgc 30
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 25




WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
KOMUNIKACII SPOLECZNE)

Katowicka 89, 45-061 Opole
tel. 77 452 74 60

fax 77 452 74 69
politologia@uni.opole.pl
www.wnopiks.uni.opole.pl

SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu Zréwnowazony Rozwdj

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiéw Rok 2, semestr 4
Forma zajeé Wyktady, Cwiczenia
Forma zaliczenia zajeé Egzamin, Zaliczenie z oceng
Liczba punktéw ECTS 4
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

TreSci programowe

Zmiany globalne - wyzwania dla ludzkosci
Zrédta informacji nt zréwnowazonego rozwoju
Zréwnowazony rozw0j w dyskursie medialnym
Nowe media a zrownowazony rozwoj

Media wobec wyzwan klimatycznych
Problemy ekologiczne w filmie

Ekomarketing

Reklama spotecznie zaangazowana

Reklama spotecznie zaangazowana - projekt
Kampanie spoteczne

Kampanie spoteczne - projekt

Zréwnowazona produkcja medialna

Ludzie ZR

Organizacje pozarzadowe na rzecz ZR
Wyzwanie wobec zrOwnowarzonego rozwoju

Wykaz
literatury podstawowej

Wprowadzenie do Global studies. Podrgcznik akademicki, Torun 2020.
Amin S., Wirus liberalizmu. Permanentna wojna i amerykanizacja Swiata,
Seria: Le Monde Diplomatique, Warszawa 2007.

Bauman Z., Globalizacja: i co z tego dla ludzi wynika, Warszawa 2006.
Chomsky N., Rok 501: podbdj trwa, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 1999.

Harvey D., Neoliberalizm. Historia katastrofy. Seria: Le Monde
Diplomatique, Warszawa 2005.

Huntington S., Zderzenie cywilizacji, Warszawa 1997.

Klein N., No logo: bez przestrzeni, bez wyboru, bez pracy, Wydawnictwo
Muza, Warszawa 2016.

Misiak W., Globalizacja — wiecej niz podrecznik. Spoteczenstwa —
kultura — polityka, Warszawa 2007.

Martin H.P. Schumann H., Putapka Globalizacji. Atak na demokracjg¢ i
dobrobyt, Wroctaw 1997.

Scholie J. A., Globalizacja. Krytyczne wprowadzenie, Sosnowiec 2006.
Sennet R., Kultura nowego kapitalizmu, Warszawa 2010.

Stiglitz J.E., Globalizacja, Warszawa 2004.

Toffler, A. i H., Wojna i antywojna, Warszawa 1997;

Toffler A., Trzecia Fala, Warszawa 2003.




Wykaz
literatury
uzupelniajacej

Bogunia — Borowska M., Sleboda M., Globalizacja i konsumpcja: Dwa
dylematy wspotczesnosci, Krakow 2003.

Grefe Ch., Greffrath M., Schumann H., Czego chca krytycy globalizacji,
Krakow 2004.

Chomsky N., Requiem dla amerykanskiego snu: 10 zasad koncentracji
bogactwa i wladzy, Wydawnictwo Vis-a-vis Etiuda, Warszawa 2018.
Chomsky N., Zysk ponad ludzi: neoliberalizm a tad globalny,
Wydawnictwo Dolnoslaskie, Wroctaw 2000.

Czerny M., Luczak R., Makowski J., Globalistyka. Procesy globalne i ich
lokalne konsekwencje, PWN, Warszawa 2007.

Szymaniak A. (red.), Globalizacja ustug. Outsourcing, offshoring i shared
servis centers, Warszawa 2008.

Miklaszewski S., Molendowski E., Gospodarka swiatowa w warunkach
globalizacji i regionalizacji rynkoéw, Warszawa 2009.

Klein N., Nie to za mato: jak stawi¢ opor polityce szoku i stworzy¢ swiat
jakiego nam trzeba, Wydawnictwo Muza, Warszawa 2018.

Polak E., Globalizacja a zrdéznicowanie spoteczno-ekonomiczne,
Warszawa 2009.

Rybinski K., Globalizacja w trzech odstonach. Offshoring — globalne
nier6wnowagi — polityka pieni¢zna, Warszawa 2007.

Sassen S., Globalizacja. Nowej mobilnosci ludzi i pieni¢edzy, UJ Krakow
2007.

Stiglitz Joseph E., Wizja sprawiedliwej globalizacji. Propozycje
usprawnien, Wydawnictwo Naukowe PWN 2007.

Szamanski W., Interesy i sprzecznosci globalizacji. Wprowadzenie do
ekonomii ery globalizacji, Warszawa, 2004.

Tapscott D., Williams A. D., Wikinomia., O globalnej wspotpracy, ktora
zmienia wszystko, Warszawa 2008.




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu wybrane fakty, zjawiska i procesy,
W_01 stanowigce podstawowa wiedze z zakresu zrdwnowazonego rozwoju, ze
szczegolnym uwzgledniem rozwoju miedzynarodowego i globalnego
W 02 Wskazuje zrodta, naturg i zmiany prawidtowosci rzadzacych strukturami i
- instytucjami w zakresie zrownowazonego rozwoju
W 03 Posiada wiedze w zakresie fundamentalnych dylematow wspotczesnej
- cywilizacji, zwigzanych z opisywaniem koncepcji zrOwnowazonego rozwoju
W _04 Potrafi objasni¢ podstawowe zjawiska zachodzace w przestrzeni globalnej
UMIEJETNOSCI
U 01 Analizuje podstawowe problemy dotyczace zjawisk globalnych
U 02 Posiada umiejetno$¢ przygotowania wystapien ustnych i pisemnych na temat
- zagadnien z zakresu zrownowazonego rozwoju w jezyku polskim oraz obcym
U 03 Potrafi wykorzysta¢ zdobyta wiedze do prowadzenia i analizowania projektow
- badawczych w przestrzeni zrdwnowazonego rozwoju
U 04 Potrafi objasni¢ podstawowe zjawiska zachodzgce w przestrzeni globalnej
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K 01 Docgaqia warto$ci humanistyczne, na ktérych zbudowana jest cywilizacja przy
- analizie zachodzacych w przestrzeni globalnej zjawisk i procesow
Dyskutuje ze wspotuczestnikami zaje¢, przyjmujac w rozmowach rozmaite
K_02 stanowiska, wynikajace ze stanu posiadanej wiedzy w zakresie
ZrOWnNowazonego rozwoju
K 03 Prgcuje samodzielnie, w oparciu 0 posiadany zaséb wiedzy w zakresie
- ZrOWnowazonego rozwoju
K 04 Wykazuje wrazliwos$¢ spoteczna przy ocenie zjawiska globalizacji i jej

skutkow

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu Zréwnowazony Rozwoj
odbywa si¢ poprzez ustalone w syllabusie formy:
Egzamin, Zaliczenie z oceng

Dodatkowe informacje:

Procedura weryfikacji zwigzana jest z umozliwieniem prowadzacemu/prowadzgcym
przedmiot/modut Zréwnowazony Rozwoj wlasciwej weryfikacji i oceny efektow uczenia sig, przy
zapewnieniu wysokiego poziomu jakos$ci ksztatcenia.

Jednoczesnie za wlasciwa realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut:
Zrownowazony Rozwoj, zgodnie ze wskazéwkami Wydziatowego Kolegium Dziekanskiego oraz
Wydziatowego Zespotu Jakosci Ksztatcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 60

Kontakt bezposredni 4

Zaliczenie zajeé 12

Przygotowanie studenta do zajgc 10
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 14




WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
KOMUNIKACII SPOLECZNE)

Katowicka 89, 45-061 Opole
tel. 77 452 74 60

fax 77 452 74 69
politologia@uni.opole.pl
www.wnopiks.uni.opole.pl

SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu Tozsamos$¢ i wizerunek miasta

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiéw Rok 2, semestr 4
Forma zajeé Cwiczenia,
Forma zaliczenia zajeé Zaliczenie z ocena,
Liczba punktéow ECTS 3
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

TreSci programowe

Rozwdj polityczny i przestrzenny miast na przestrzeni wiekow.
Rola technologii w rozwoju miast.

Wspotczesne koncepcje i modele zarzadzania miastem.
Wspotczesne problemy miast.

Niero6wnosci w rozwoju miast.

Wskazniki rozwoju miast.

Wykaz
literatury podstawowej

Sobiech-Grabka, Katarzyna G., and Szkota Gloéwna Handlowa W
Warszawie. Strategies of Urban Development. Warszawa: Warsaw
School of Economics, 2015. Print.

Baker, Judy L., and World Bank. Climate Change, Disaster Risk, and the
Urban Poor : Cities Building Resilience for a Changing World.
Washington: World Bank, 2012. Print.

Hoornweg, Daniel A., and Urban Research Symposium. Cities and
Climate Change : Responding to an Urgent Agenda. Washington: World
Bank, 2011.

Mierzejewska, Lidia., Magdalena Wdowicka, and Louis. Albrechts.
Contemporary Problems of Urban and Regional Development. Poznan:
Bogucki Wydawnictwo Naukowe, 2011.

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

Charles Montgomery, Happy City. Transformig our lives through urban
design, Farrar, Straus and Giroux 2013. Benjamin Barber, If Mayors
Ruled the World: Dysfunctional Nations, Rising Cities, Yale University
Press 2013.




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
W o1 r(_)zurnie zwiq_zki pomiedzy ol_oecr_lym stanem rozwoju miasta a jego
- historycznymi uwarunkowaniami
W 02 wymienia i charakteryzuje wspotczesne problemy rozwoju miejskiego
W 03 ilustruje poszczegolne wyzwania miejskiego rozwoju konkretnymi
- przyktadami
W 04 zna wspoélczesne koncepcje i modele rozwoju miejskiego
UMIEJETNOSCI
U o1 proponuje metody rozwiagzania konkretnych problemoéw urbanistycznych
- uwzgledniajac specyfike polityczno-spoteczng danego regionu
U 02 tworzy strategie rozwoju miejskiego
U 03 proponuje alternatywne rozwigzania w zakresie danych projektow
- rozwojowych
U 04 pr_ze_wi_duje wplyw danej metody na konsekwencje rozwojowe osrodkow
- miejskich
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K 01 jest wrazliwy na poszczeg6élne wyzwania urbanistyczne i rozumie ich wplyw
- na kwestie spoteczne
K 02 dyskutuje na kwestie dotyczace réznych metod rozwoju terytorialnego i ich
- konsekwenc;ji dla spotecznos$ci lokalnych
K 03 troszczy si¢ o interes spotecznosci lokalnych
K_04

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu Tozsamos$¢ 1 wizerunek
miasta odbywa sie poprzez ustalone w syllabusie formy:
Zaliczenie z oceng,

Dodatkowe informacje:

Procedura weryfikacji zwigzana jest z umozliwieniem prowadzgcemu/prowadzacym
przedmiot/modut Tozsamos$¢ i wizerunek miasta wtasciwej weryfikacji i oceny efektow uczenia sie,
przy zapewnieniu wysokiego poziomu jakosci ksztalcenia.

Jednoczesnie za wlasciwa realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut: Tozsamosé
I wizerunek miasta, zgodnie ze wskazowkami Wydziatlowego Kolegium Dziekanskiego oraz
Wydziatowego Zespotu Jakosci Ksztatcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 30

Kontakt bezposredni 2

Zaliczenie zajeé 8

Przygotowanie studenta do zajgc 15
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 20




WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
KOMUNIKACII SPOLECZNE)

Katowicka 89, 45-061 Opole
tel. 77 452 74 60

fax 77 452 74 69
politologia@uni.opole.pl
www.wnopiks.uni.opole.pl

SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu Marketing spoleczny

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiéw Rok 3, semestr 5
Forma zajeé Wyktady, Cwiczenia
Forma zaliczenia zajeé Egzamin, Zaliczenie z oceng
Liczba punktéow ECTS 6
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

TreSci programowe

Teoretyczne aspekty marketingu spolecznego
Marketing mix w marketingu spoltecznym
Metody i techniki marketingu spotecznego
Segmentacja, targeting i pozycjonowanie
Plan marketingowy

Budowanie marki w marketingu spotecznym
Komunikacja w marketingu spotecznym
Badania w marketingu spotecznym

Wykaz
literatury podstawowej

K. Andresen, Marketing Robin Hooda. Wykorzystywanie metod
marketingowych sektora komercyjnego przez organizacje non-profit, MT
Biznes Ltd, Warszawa 2007,

P. Kotler, N. Lee, Marketing w sektorze publicznym. Mapa drogowa
wyzszej efektywnosci, Warszawa 2008

D. Maison, P. Wasilewski (red.), Propaganda dobrych serc czyli rzecz o
reklamie spotecznej, Warszawa 2002

K. W. Mortensen, Sztuka wywierania wplywu na ludzi. Dwanascie
uniwersalnych praw skutecznej perswazji, Wydawnictwo Uniwersytetu
Jagiellonskiego, Krakow 2006, Gliwice 2011

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

P. Wasilewski (red.) Szlachetna propaganda dobroci czyli drugi tom o
reklamie spotecznej, Fundacja Komunikacji Spotecznej, Warszawa 2007




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
W _01 Definiuje gtowne pojecia z zakresu marketingu spotecznego
W 02 Ma wiedze z zakresu planowania i realizacji kampanii spotecznych
W 03 Zna metody i techniki marketingu spotecznego
W_04 Zna metody pomiaru efektywnosci kampanii spotecznej
UMIEJETNOSCI
U 01 Potrafi przygotowa¢ plan kampanii spotecznej
U 02 Potrafi przeprowadzi¢ badanie efektywnosci kampanii spotecznej
U 03 Potrafi identyfikowa¢ chwyty manipulacyjne w komunikacji marketingowej
U 04
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K 01 Rozumie potrzebe prowadzenia kampanii spotecznych
K 02 Mysli w sposob kreatywny i nieszablonowy
K 03 Rozum_ie potrzebe zachowania standardéw etycznych w prowadzeniu dziatan
- marketingowych
K_04

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu Marketing spoleczny
odbywa si¢ poprzez ustalone w syllabusie formy:
Egzamin, Zaliczenie z oceng

Dodatkowe informacje:

Pozytywna ocena z egzaminu uzyskiwana jest po zdobyciu 50% +1 punktow, ¢wiczenia - realizacja
projektu

Procedura weryfikacji zwigzana jest z umozliwieniem prowadzacemu/prowadzacym
przedmiot/modut Marketing spoteczny wiasciwej weryfikacji i oceny efektow uczenia sie, przy
zapewnieniu wysokiego poziomu jakos$ci ksztatcenia.

Jednoczes$nie za wlasciwg realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut: Marketing
spoteczny, zgodnie ze wskazowkami Wydzialowego Kolegium Dziekanskiego oraz Wydziatowego
Zespotu Jakosci Ksztatcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

W harmonogramie studiéw 60

Kontakt bezposredni 4

Zaliczenie zajec 10

Przygotowanie studenta do zajgc 36
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 40




WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
KOMUNIKACII SPOLECZNE)

Katowicka 89, 45-061 Opole
tel. 77 452 74 60

fax 77 452 74 69
politologia@uni.opole.pl
www.wnopiks.uni.opole.pl

SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu Zarzadzanie kryzysowe

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiéw Rok 3, semestr 5
Forma zajeé Wyktady, Cwiczenia
Forma zaliczenia zajeé Egzamin, Zaliczenie z oceng
Liczba punktéow ECTS 6
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

TreSci programowe

Definiowanie sytuacji kryzysowej

Przyczyny wystepowania kryzysow

Typologizacja sytuacji kryzysowych

Public Relations w kontekscie sytuacji kryzysowej
Zarzadzanie kryzysem (plan dziatan kryzysowych)
Zasady postepowania w trakcie kryzysu

Komunikacja kryzysowa

Modele dziatan komunikacyjnych w sytuacji kryzysowej
Zewnetrzny 1 wewnetrzny PR w kryzysie

Media relations w sytuacji kryzysowej

Najczesciej popetniane bledy w sytuacji kryzysowej: case study
Jak kryzys przeku¢ w sukces instytucji: case study

Wykaz
literatury podstawowej

Wojcik K., Public relations: wiarygodny dialog z otoczeniem,
Wydawnictwo Placet, Warszawa 2009.

Public relations. Znaczenie spoleczne i kierunki rozwoj, red. Oledzki J,
Tworzydto D., PWN, Warszawa 2006.

Mitroff LI., Pearson C.M., Zarzadzanie sytuacja kryzysowa: czyli jak
ochroni¢ firm¢ przed najgorszym: podrecznik usprawniajacy zdolnosé
organizacji do reagowania w sytuacjach kryzysowych, Business Press,
Warszawa 1998.

Smektata T., Public Relations w sytuacjach kryzysowych
przedsiebiorstw, Wydawnictwo Astrum, Warszawa 2005.

Drosik A., Zarzadzanie kwestiami. Studium przzypadku - Duze Opole,
Wyd. UO, Opole 2019.

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

Gregory A., Skuteczne techniki PR, Gdanskie Wydawnictwo
Psychologiczne, Gdansk 2005.

Fearn-Banks K., Crisis communications: a casebook approach, Routlege
Taylor & Francis Group, New York, London 2017.




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
W _01 Zna podstawowg terminologie zwigzang z zarzadzaniem kryzysowym
W 02 Zna sposoby zarzadzania kryzysowego za pomocg instrumentow PR
W 03 Ma Wi'e_dZ@ na temat technik PR i mozliwosci ich zastosowania w kontekscie
- sytuacji kryzysowej
W_04
UMIEJETNOSCI
U 01 Potrafi diagnozowac sytuacje kryzysowa w organizacji/instytucji
U 02 Potrafi zaplanowac plan dziatan w sytuacji kryzysowej
U 03 Potrafi dobra¢ instrumenty PR w celu poradzenia sobie z sytuacja kryzysowa
U 04
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K 01 Potrafi mysle¢ w sposob nieszablonowy i kreatywny
K_02 Potrafi dziala¢ w sposob etyczny
K 03 Ma kompetencje do dziatania zespotowego
K 04 Potraf_i ko_r_n}mikowag' si¢ z otoczeniem zewnetrznym i przekazywaé wazne dla
- organizacji informacje

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu Zarzadzanie kryzysowe
odbywa si¢ poprzez ustalone w syllabusie formy:
Egzamin, Zaliczenie z oceng

Dodatkowe informacje:

Egzamin: Realizacja projektu w postaci kampanii komunikcyjnej w sytuacji kryzysowej. Nalezy
okresli¢ grupy docelowe odwotujac si¢ do metodolgoii Mitchell/Agle/Wood, okresli¢ podstawowe
kanaty komunikacyjne; przygotowoac przyktady komunikatéw wykrzystujac

Procedura weryfikacji zwiazana jest z umozliwieniem prowadzacemu/prowadzacym
przedmiot/modut Zarzadzanie kryzysowe wlasciwej weryfikacji i oceny efektow uczenia sig, przy
zapewnieniu wysokiego poziomu jakoS$ci ksztatcenia.

Jednoczesénie za wlasciwa realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut: Zarzadzanie
kryzysowe, zgodnie ze wskazéwkami Wydziatowego Kolegium Dziekanskiego oraz Wydziatlowego
Zespotu Jakosci Ksztatcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 60

Kontakt bezposredni 4

Zaliczenie zajeé 12

Przygotowanie studenta do zajgc 40
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 34




WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
KOMUNIKACII SPOLECZNE)

Katowicka 89, 45-061 Opole
tel. 77 452 74 60

fax 77 452 74 69
politologia@uni.opole.pl
www.wnopiks.uni.opole.pl

SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu Sztuka nowych mediow

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiéw Rok 3, semestr 5
Forma zajeé Wyktady,
Forma zaliczenia zajeé Egzamin,
Liczba punktéow ECTS 3
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

Tresci programowe

Zmiany w kulturze wspoétczesnej pod wpltywem nowych technologii
medialnych. W kierunku cyberkultury.

Pojecie i charakterystyka nowych mediow.

Podstawowe kategorie analizy kultury i sztuki nowomedialnej:
interaktywno$¢, komunikacyjno$¢ 1 informacyjno$¢, wirtualnosc,
sieciowos$¢, multimedialno$¢ i intermedialnos¢ itp.

Zwiastuny sztuki nowych mediow: wideoart, sztuka instalacji, sztuka
konceptualna.

Miedzy tradycyjnymi i nowymi formami sztuki. W kierunku
hybrydowych praktyk artystycznych. Postfotografia i cyfrowa rzezba.
Typologia oraz strategie dziatan w zakresie sztuki nowych mediow.
Sztuka generatywna i Al.

Robot art.

Sztuka transhumanistyczna i posthumanistyczna. Szczegoélny przyktad
cyberpunka.

Bioart.

Artywizm spoleczny. Praktyki artystyczne w celach spotecznych i
politycznych. Przyklad tzw. sztuki GPS

Wykaz
literatury podstawowej

Jelewska A. (red.), Od cyberkomunizmu do kultury makeréw,
Wydawnictwo UAM, Poznan 2014.

Kluszczynski R., Film — wideo — multimedia. Sztuka ruchomego obrazu
w erze elektronicznej, Instytut Kultury1999.

Kluszezynski R., Sztuka interaktywna. Od dzieta-instrumentu do
interaktywnego spektaklu, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne,
Warszawa 2010.

Lister M. i inni, Nowe media. Wprowadzenie, Wydawnictwo
Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2009.

Gwozdz A., Obrazy i rzeczy. Film miedzy mediami,Universitas, Krakow
2003.

Maj A., Derda-Nowakowski M. (red.), Kody McLuhana. Topografia
nowych mediéw, Wydacnitwo ExMachina, Katowice 2009.

Zawojski P., Bio-techno-logiczny $wiat. Bio art oraz sztuka
technonaukowa w czasach posthumanizmu i transhumanizmu, 13muz,
Szczecin 2015.

Zawojski P. (red.), Klasyczne dzieta sztuki nowych mediow, Instytucja
Kultury Katowice, 2015.

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

Kluszezynski R., Spoteczenstwo informacyjne. Cyberkultura. Sztuka
multimediow, Rabid, Krakoéw 2001.
Hopfinger M., Nowe media w komunikacji spotecznej XX wieku,
Oficyna Naukowa, Warszawa 2002.




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
W o1 Student rozumie i nazywa podstawowe trendy w zakresie wplyw nowych
- mediéw na kulture wspoétczesna.
Student potrafi schrakteryzowaé w sposob teoretyczny najwazniejsze
W_02 wiasciwosci sztuki nowych mediow i porownac je z cechami sztuki
tradycyjnej.
W 03 Student zna r6zne strategie tworzenia dziet w obszarze sztuki nowych
- mediow.
Student dostrzega zalezno$ci pomigdzy sztuka wspolczesng a réznymi
W_04 procesami i zjawiskami w zakresie wspotczesnej komunikacji spotecznej i
kultury popularne;j.
UMIEJETNOSCI
U o1 Student potrafi samodzielnie 1 w grupie analizowa¢ wspoélczesne dzieta sztuki
- nowych medidéw.
U 02 Student potrafi samodzielnie przygotowaé prosty pojekt artystyczny
- wykorzystujac rozne formy nowomedialne.
U 03 Student potrafi napisac autoanalize teoretyczng wlasnego projektu
- artystycznego.
U 04
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K 01 Student potrafi tworczo i odpowiedzialnie pracowac w grupie.
K 02 Student postrzega sztuke nowych medidéw jako pretekst do dyskusji, w ramach
- ktoérej uczestnicy szanuja swoje opinie.
K_03 Student potrafi krytycznie mysle¢.
K_04

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu Sztuka nowych mediow
odbywa si¢ poprzez ustalone w syllabusie formy:

Egzamin,

Dodatkowe informacje:

Procedura weryfikacji zwigzana jest z umozliwieniem prowadzgcemu/prowadzacym
przedmiot/modut Sztuka nowych mediow wlasciwej weryfikacji i oceny efektow uczenia sie, przy
zapewnieniu wysokiego poziomu jakos$ci ksztalcenia.

Jednoczesnie za wlasciwa realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut: Sztuka
nowych mediow, zgodnie ze wskazowkami Wydziatowego Kolegium Dziekanskiego oraz
Wydziatowego Zespotu Jakosci Ksztatcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 30

Kontakt bezposredni 4

Zaliczenie zajeé 6

Przygotowanie studenta do zajgc 12
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 23




WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
KOMUNIKACII SPOLECZNE)

Katowicka 89, 45-061 Opole
tel. 77 452 74 60

fax 77 452 74 69
politologia@uni.opole.pl
www.wnopiks.uni.opole.pl

SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajgcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu Dostep do informacji publicznej

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiéw Rok 3, semestr 5
Forma zajeé Wyktady,
Forma zaliczenia zajeé Zaliczenie z ocena,
Liczba punktéw ECTS 2
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

TreSci programowe

Pojecie informacji publicznej

Podmioty zobowigzane do udostepniania informacji publiczne;j
Ograniczenia w dostepie do informacji publicznej

Whiosek o udostepnienie informacji publicznej

Biuletyn Informacji Publicznej jako forma dostepu do inforamcji
publicznej

Otwarte dane i ponowne wykorzystywanie informacji sektora
publicznego

Wykaz
literatury podstawowej

Katarzyna Tomaszewska, Dostep do informacji publicznej w $wietle
obowiazujacych i przysztych regulacji, Warszawa 2019

Tymoteusz Zych, Olaf Szczypinski (red.), Prawo dostepu do informacji
publicznej. Praktyczny poradnik i analiza orzecznictwa, Warszawa 2017
Anna Lusinska, Anna Kalinowska-Zeleznik, Dostep do informacji
publicznej. Wybrane aspekty teorii i praktyki, Gdansk 2014

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

Ewa Olejniczak-Szatowska, O prawie dostepu do informacji publicznej w
kontek$cie przemian cywilizacyjnych — kilka refleksji, [w:] Cywilizacja
administracji publicznej. Ksigega jubileuszowa z okazji 80-lecia urodzin
prof. nadzw. UWTr dra hab. Jana Jezewskiego, Wroctaw 2018

Bogdan Dolnicki, Ograniczenia dostepu do informacji publicznej —
zagadnienia wybrane, [w:] Cywilizacja administracji publicznej. Ksiega
jubileuszowa z okazji 80-lecia urodzin prof. nadzw. UWr dra hab. Jana
Jezewskiego, Wroctaw 2018

Piotr Sitniewski, Dostgp do informacji publicznej. Pytania i odpowiedzi,
wzory pism, Warszawa 2020




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
W o1 Obj a_énia podstawowe normy i reguty organizujace dostep do informacji
- publicznej
W 02 Wskazuje zrodta, naturg i zmiany prawidtowosci rzadzacych dostepem do
- inforamcji publicznej
W_03
W _04
UMIEJETNOSCI
U o1 Potrafi gromadzi¢, opracowywaé oraz interpretowaé materiaty zrodtowe w
- obszarze prawa dostepu do informacji publicznej
U 02 Potrafi wykorzysta¢ zdobyta wiedzg¢ do uzyskania informacji publicznej
- niezbednej do aktywno$ci zawodowej
U 03
U 04
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K 01 Jest przygotowany do pracy zwigzanej z pozyskiwaniem informacji publicznej
- lub jej udzielaniem
Docenia znaczenie prawa dostgpu do informacji publicznej dla sprawnego
K_02 . . ,
- funkcjonowania panstwa demokratycznego
K 03 Ma s$wiadomos$¢ praktycznego wymiaru zastosowania wiedzy zwigzane] z
- dostepem do informacji publiczne;j.
K_04

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu Dostep do informacji
publicznej odbywa sie poprzez ustalone w syllabusie formy:
Zaliczenie z oceng,

Dodatkowe informacje:

Sprawdzian pisemny

Procedura weryfikacji zwiazana jest z umozliwieniem prowadzacemu/prowadzacym
przedmiot/modut Dostep do informacji publicznej wiasciwej weryfikacji i oceny efektow uczenia
si¢, przy zapewnieniu wysokiego poziomu jakosci ksztalcenia.

Jednoczesnie za wlasciwa realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut: Dostep do
informacji publicznej, zgodnie ze wskazowkami Wydzialowego Kolegium Dziekanskiego oraz
Wydziatlowego Zespotu Jakosci Ksztatcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 30

Kontakt bezposredni 2

Zaliczenie zajeé 8

Przygotowanie studenta do zajec 5
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 5




WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
KOMUNIKACII SPOLECZNE)

Katowicka 89, 45-061 Opole
tel. 77 452 74 60

fax 77 452 74 69
politologia@uni.opole.pl
www.wnopiks.uni.opole.pl

SYLLABUS

zajecia lub grupy zajedé, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu Etyka PR

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiéw Rok 3, semestr 6
Forma zajeé Cwiczenia,
Forma zaliczenia zajeé Zaliczenie z ocena,
Liczba punktéw ECTS 4
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

TreSci programowe

Etyka, etyka biznesu, etyka zawodowa

Kodeksy etyczne i ich stosowanie - Karta Deklaracji Sztokholmskiej
ICCO (Deklaracja Migdzynarodowego Stowarzyszenia Konsultantow ds.
Komunikacji)

Kodeksy dobrych praktyk PR-owca - Kodeks Etyki PSPR, Polska Karta
Przejrzystosci Relacji

Kodeks Dobrych Praktyk ZFPR.

Rada Etyki PR

Analiza przypadkoéw

Wykaz
literatury podstawowej

K. Wojcik: Public relations. Wiarygodny dialog z otoczeniem.
Wydawnictwo Placet, Warszawa 2005

J. Oledzki: Etyka w polskim public relations. Refleksje badawcze.
Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR, Warszawa 2009.

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

F.P. Seitel: Public relations w praktyce, Warszawa 2003




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
W _01 Zna gtowne zasady etyczne w PR
W_02 Zna kodeksy okreslajace standardy etyczne w zawodzie PR
W 03 Zna roézne koncepcje etyczne
W_04
UMIEJETNOSCI

U 01 Potrafi dzialan w obszarze PR w zgodzie z zasadami etycznymi
U 02 Potrafi odrézni¢ dziatania etyczne od dziatan nieetycznych
U 03
U 04

KOMPETENCJE SPOLECZNE
K 01 Postepuje w zyciu spolecznym zgodnie z zasadami etycznymi
K 02 Zna warto$¢ etyki i potrafi promowac¢ zasady etyki w zyciu spolecznym
K_03
K_04

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu Etyka PR odbywa si¢
poprzez ustalone w syllabusie formy:
Zaliczenie z oceng,

Dodatkowe informacje:

Procedura weryfikacji zwigzana jest z umozliwieniem prowadzgcemu/prowadzacym
przedmiot/modut Etyka PR wiasciwej weryfikacji i oceny efektow uczenia sie, przy zapewnieniu
wysokiego poziomu jakosci ksztalcenia.

Jednoczes$nie za wlasciwa realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut: Etyka PR,
zgodnie ze wskazowkami Wydzialowego Kolegium Dziekanskiego oraz Wydziatowego Zespotu
Jakosci Ksztatcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 30

Kontakt bezposredni 2

Zaliczenie zajeé 8

Przygotowanie studenta do zajgc o5
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 35




WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
KOMUNIKACII SPOLECZNE)

Katowicka 89, 45-061 Opole
tel. 77 452 74 60

fax 77 452 74 69
politologia@uni.opole.pl
www.wnopiks.uni.opole.pl

SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu Zarzadzanie danymi

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiéw Rok 3, semestr 6
Forma zajeé Cwiczenia,
Forma zaliczenia zajeé Zaliczenie z ocena,
Liczba punktéw ECTS 4
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

TresSci programowe

Informacja - dane - wiedza.

Teorie, koncepcje zarzadzania danymi.

Dane - dobro publiczne czy ekonomiczne?
Narzedzia zarzadzania danymi.

Zarzadzanie danymi naukowym.
Wyszukiwanie danych.

Wspolczesne wyzwania zarzgdzania danymi.
Zarzadzanie danymi w arkuszach kalkulacyjnych.
Wizualizacja danych.

Storytelling danych.

Open data.

Zarzadzanie danymi osobistymi.

Dane w PR.

Wykaz
literatury podstawowej

W. Babik (red.), Zarzadzanie informacja, Wydawnictwo SBP, Warszawa
2019.

R. Borowiecki, M. Kwiecinski (red.), Zarzadzanie zasobami informacji w
przedsigbiorstwie. Ku przedsigbiorstwu przysztosci, Wydawnictwo
Naukowo-Techniczne, Warszawa 2001.

K. Wolny-Zmorzynski, K. Doktorowicz, K. Konarska (red.), Klinika
Dziennikarstwa - Informacja czy mizeria informacji? Wydawnictwo
Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2021.

M. Zbigniew, J. Rzechowski, Zarzadzanie informacja na rynku
globalnym. Teoria i praktyka, Warszawa 2011.

M. Nowina Konopka, Infomorfoza — zarzadzanie informacja w nowych
mediach, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2017.

J. Unold, Zarzadzanie informacjag w cyberprzestrzeni, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa 2015.

M. Chylinski, Poszukiwanie informacji w dziennikarskich dziataniach
komunikacyjnych, Opole 2015.

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

M. Chylinski, Informacja i zarzadzanie informacja w dziatalnosci
samorzadowej, ,Zeszyty Naukowe. Organizacja 1 Zarzadzanie,
Politechnika Slaska, 2014, zZ. 69, 119-130,
http://yadda.icm.edu.pl/yadda/element/bwmetal.element.ekon-element-
0001713428

M. Castells, Spoteczenstwo sieci, Warszawa 2007




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
W o1 Opanow1_1j e zasady_ zarz_qd_zania danyrni_, w tym tecl_l_nikq i narzedzia stosowane
- W procesie pOSZUkIW&ﬂIa | przetwarzania mformaCJl.
W 02 Potrafi samodzielnie i krytycznie wykorzystywac umiejetnosci zwigzane z
- zarzadzaniem danych
Dzigki wiedzy na temat technologii internetowych zwigzanych z
W_03 pozyskiwaniem i przetwarzaniem danych, umie oceni¢ konsekwencje btedow
i pomylek, jakie wigza si¢ z wykorzystywaniem zasobow stron www.
Zna i rozumie istot¢ mechanizmow zarzadzania danymi i potrafi odnies¢ je do
W_04 N . : . ;
- dziatan komunikacyjnych i ekonomicznych.
UMIEJETNOSCI
U 01 Umie pozyskiwac¢ i przetwarza¢ dane w oparciu o wiedze informatyczng
U 02 Umie wykorzystywaé zasoby Sieci.
Zna i umie postugiwaé si¢ zaawansowyanymi technikami przeszukiwania
U_03 zasobow Internetu uwzgledniajacymi kolejno$¢ wyswietlania poszczego6lnych
stron.
U 04 Zna i umie postugiwac si¢ zaawansowyanymi technikami przeszukiwania
- zasobow Internetu.
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K 01 Posiada kompetencje tworzenia opowiesci prowych z wykorzystaniem danych.
K 02 Jest $wiadomy oddziatywania danych na spoteczenstwo i potrafi ocenia¢ ich
- warto$¢.
K 03 Krytycznie ocenia wykorzystanie danych w pracy PR.
K _04

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu Zarzadzanie danymi
odbywa si¢ poprzez ustalone w syllabusie formy:
Zaliczenie z oceng,

Dodatkowe informacje:

W celu zaliczenia egzaminu pisemnego student odpowiedzial poprawnie na minimum 55% pytan.
W celu zaliczenia ¢wiczen student zrealizowat poprawnie trzy projekty dotyczace zarzadzania
informacja w réznych sferach nowych mediow. Procz tego, student aktywnie

Procedura weryfikacji zwigzana jest z umozliwieniem prowadzacemu/prowadzgcym
przedmiot/modut Zarzadzanie danymi wtasciwej weryfikacji 1 oceny efektow uczenia sie, przy
zapewnieniu wysokiego poziomu jakosci ksztalcenia.

Jednoczesnie za wlasciwa realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut: Zarzadzanie
danymi, zgodnie ze wskazéwkami Wydziatowego Kolegium Dziekanskiego oraz Wydziatowego
Zespotu Jakosci Ksztatcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 30

Kontakt bezposredni 2

Zaliczenie zajec 10

Przygotowanie studenta do zajgc 29
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 36




WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
KOMUNIKACII SPOLECZNE)

Katowicka 89, 45-061 Opole
tel. 77 452 74 60

fax 77 452 74 69
politologia@uni.opole.pl
www.wnopiks.uni.opole.pl

SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu Sponsoring

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiéw Rok 3, semestr 6
Forma zajeé Cwiczenia,
Forma zaliczenia zajeé Zaliczenie z ocena,
Liczba punktéow ECTS 3
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

TreSci programowe

Podstawowy sponsoringu w §wiecie Public Relations

Rynek sponsoringu - podmioty i przedmioty dziatania

Sponsoring a marketing (marketing sportu a marketing przez sport)
Badania marketingowe, systemy informacyjne

Zachowania konsumenckie

Budowa programoéw sponsoringowych

Promocja a sponsoring - reklama, komunikacja

Wykaz
literatury podstawowej

F.P. Seitel: Public relations w praktyce, Warszawa 2003

K. Wojcik: Public relations. Wiarygodny dialog z otoczeniem, Warszawa
2005

J. Oledzki (red.): Public relations w komunikowaniu spotecznym i
marketingu, Warszawa 2010

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

Sznajder A., (2015). Marketing sportu, PWE, Warszawa.




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
W _01 Ma wiedzg o zasadach obowiazujacych w §wiecie sponsoringu
W 02 Ma wiedzg¢ o rodzajach sponsoringu
W 03 Zna i rozumie koncepcje marketingu przydatne w sponsoringu
W _04

UMIEJETNOSCI

Potrafi dobiera¢ odpowiednie techniki opracowywania materiatéw do potrzeb

u_01 organizacji realizujacej dziatania sponsoringowe
U 02 Potrafi opracowywac rézne rodzaje tekstow PR
U 03
U 04
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K 01 Docenia warto$¢ dialogu i komunikacji w sponsoringu
K 02 W dziataniach sponsoringowych zachowuje standardy etyczne
K_03
K_04

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu Sponsoring odbywa si¢
poprzez ustalone w syllabusie formy:
Zaliczenie z oceng,

Dodatkowe informacje:

Procedura weryfikacji zwiazana jest z umozliwieniem prowadzacemu/prowadzacym
przedmiot/modut Sponsoring wiasciwej weryfikacji i oceny efektow uczenia sig, przy zapewnieniu
wysokiego poziomu jakosci ksztalcenia.

Jednoczes$nie za wlasciwa realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut: Sponsoring,
zgodnie ze wskazoéwkami Wydzialowego Kolegium Dziekanskiego oraz Wydziatowego Zespotu
Jakosci Ksztatcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 30

Kontakt bezposredni 2

Zaliczenie zajeé 8

Przygotowanie studenta do zajgc 15
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 20




WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
KOMUNIKACII SPOLECZNE)

Katowicka 89, 45-061 Opole
tel. 77 452 74 60

fax 77 452 74 69
politologia@uni.opole.pl
www.wnopiks.uni.opole.pl

SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu CSR

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogélnoakademicki
Rok i semestr/y studiéw Rok 3, semestr 6
Forma zajeé Cwiczenia,
Forma zaliczenia zajeé Zaliczenie z ocena,
Liczba punktéw ECTS 2
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

TreSci programowe

Definicje CSR

Geneza CSR

Obszary CSR

Narzedzia CSR

Modele CSR

Uwarunkowania realizacji kampanii CSR
Strategia budowania strategii CSR
Ewaluacja strategii CSR

Analiza kampanii CSR — case study

Wykaz
literatury podstawowej

Paliwoda-Matiolanska A., Odpowiedzialno$¢ spoteczna w procesie
zarzadzania przedsigbiorstwem, 2014

Zemigala M., Spoleczna odpowiedzialno$é przedsiebiorstwa. Budowanie
zdrowej, efektywnej organizacji. Corporate Social Responsibility, 2007.
Spoteczna Odpowiedzialno$¢ Przedsiebiorstwa (CSR) — Perspektywa
Marketingu, 2019.

Rudnicka A., CSR - doskonalenie relacji spotecznych w firmie, 2012.

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

Biznes, etyka, odpowiedzialno$¢, red. W. Gasparski, 2021.
Buglewicz K., Spoleczna odpowiedzialno$¢ biznesu. Nowa wartos¢
konkurencyjna, 2019




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
W 01 Student zna podstawowe definicje i modele CSR
W_02 Student potrafi wyjasnié, w jakich obszarach przejawia sie aktywno$¢ CSR
W 03 Student ma wiedze o narzedziach CSR oraz ich wadach i zaletach
W _04
UMIEJETNOSCI
U 01 Student umie zaprojektowaé kampanie CSR
U 02 Student umie dopasowa¢ narzedzia CSR do problemoéw i potrzeb organizacji
U 03 Student potrafi przeprowadzi¢ ewaluacje strategii CSR
U 04
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K 01 Student potrafi pracowaé w zespole
K 02 Student potrafi formutowac cieckawe pomysty i przedstawiaé¢ swoje race
K 03 Student docenia warto$¢ etycznego dziatania
Student rozumie potrzebg uwzglednienia odpowiedzialnosci spotecznej w

K_04 C . ..

- dzialaniach firm i instytucji

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu CSR odbywa si¢ poprzez
ustalone w syllabusie formy:
Zaliczenie z oceng,

Dodatkowe informacje:

Kolokwium, przygotowanie zespotowego projektu kampanii CSR

Procedura weryfikacji zwiazana jest z umozliwieniem prowadzacemu/prowadzacym
przedmiot/modut CSR wiasciwej weryfikacji i oceny efektow uczenia si¢, przy zapewnieniu
wysokiego poziomu jakosci ksztalcenia.

Jednoczesénie za wlasciwa realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut: CSR,
zgodnie ze wskazoéwkami Wydzialowego Kolegium Dziekanskiego oraz Wydziatowego Zespotu
Jakosci Ksztatcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 30

Kontakt bezposredni 2

Zaliczenie zajeé 6

Przygotowanie studenta do zajec 8
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 4




WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
KOMUNIKACII SPOLECZNE)

Katowicka 89, 45-061 Opole
tel. 77 452 74 60

fax 77 452 74 69
politologia@uni.opole.pl
www.wnopiks.uni.opole.pl

SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu Media relations

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiéw Rok 3, semestr 6
Forma zajeé Cwiczenia,
Forma zaliczenia zajeé Zaliczenie z ocena,
Liczba punktéw ECTS 2
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

TresSci programowe

Media relations - istota, funkcje, gtdéwne pojecia

Rola i znaczenie mediéw w public relations.

Teoria agenda settings. Struktura newsow i jego formy.
Pseudowydarzenia w mediach.

Techniki media relations (techniki posrednie).
Techniki media relations (techniki bezposrednie).
Przygotowanie komunikatu i informacji prasowej
Budowanie artykutu prasowego

Przygotowanie konferencji prasowej

Przygotowanie oswiadczenia i innych form komunikacji z dziennikarzem
Wykorzystanie social media w relacjach z mediami
Zarzadzanie kryzysem w relacjach z mediami

Dobre praktyki w obszarze media relations

Wykaz
literatury podstawowej

Jabtonski W., Kreowanie informacji. Media relations, Warszawa 2006.
Herrling T., Schenkler 1., Relacje z mediami, Warszawa 2009.
Andrzejewski P., Kot W., Media relations. Budowanie reputacji firmy,
Warszawa 2003.

Sztuka public relations. Z doswiadczen polskich praktykéw, red. B.
Janiszewska, Warszawa 2006.

Gawronski S., Media relations, Wspoélpraca dziennikarzy i specjalistow
PR, Rzeszéw 2006

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

Laszyn A. Media i Ty. Jak zarzadza¢ kontaktem osobistym z
dziennikarzami, Warszawa 2015.




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
W _01 Zna podstawowa terminologie uzywana w media relations
W 02 Zna techniki umozliwiajace prowadzenie dzialan z zakresu media relations
W 03 Zna dobre praktyki w zakresie media relations
W_04
UMIEJETNOSCI
U 01 Potrafi przygotowa¢ komunikat prasowy
U 02 Potrafi zaplanowac¢ i przygotowaé konferencje¢ prasowsg
U 03 Potrafi komunikowa¢ si¢ z mediami za pomoca social mediow
U 04
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K 01 Potrafi mys$le¢ w sposob nieszablonowy i kreatywny
K 02 Rozumie' po_trzebe; komunikowania si¢ z mediami i dzielenia si¢ z nimi
- informacjami
K 03 P_o,tra.ﬁ wypowiadac si¢ w sposob poprawny i spojny zarowno w mowie, jak i
- pismie
K_04

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu Media relations odbywa si¢
poprzez ustalone w syllabusie formy:
Zaliczenie z oceng,

Dodatkowe informacje:

Procedura weryfikacji zwigzana jest z umozliwieniem prowadzacemu/prowadzacym
przedmiot/modut Media relations wiasciwej weryfikacji i oceny efektéw uczenia sie, przy
zapewnieniu wysokiego poziomu jakos$ci ksztatcenia.

Jednoczes$nie za wlasciwg realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut: Media
relations, zgodnie ze wskazowkami Wydziatowego Kolegium Dziekanskiego oraz Wydziatowego
Zespotu Jakosci Ksztatcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 30

Kontakt bezposredni 2

Zaliczenie zajeé 6

Przygotowanie studenta do zajec 4
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 8




WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
KOMUNIKACII SPOLECZNE)

Katowicka 89, 45-061 Opole
tel. 77 452 74 60

fax 77 452 74 69
politologia@uni.opole.pl
www.wnopiks.uni.opole.pl

SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu MODUL: Warsztaty video 1-2

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiéw Rok 1, semestr 1-2
Forma zajed Warsztaty,
Forma zaliczenia zajeé Zaliczenie z ocena,
Liczba punktéow ECTS 3+3
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

TreSci programowe

Dziennikarstwo video - wprowadzenie

Przygotowanie przestrzeni do pracy z materialtem wideo (software,
hardware, zarzadzanie projektem)

Edycja: montaz podstawowy

Podstawy kadrowania w fotografii i filmie i ich wykorzystanie w procesie
tworzenia obrazoéw statych i ruchomych.

Praca ze smartfonem: mozliwo$ci 1 wady urzadzenia w realizacji
fotograficznej i filmowej

Wykaz
literatury podstawowej

Barry Braverman, Sztuka filmowania. Sekrety warsztatu operatora.
Wydanie Il
Reisz Karel, Millar Gavin, Technika montazu filmowego (2014)

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

Steve Stockman, Kre¢ filmy, ktore wciagaja!




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
W o1 Student nabywa wiedze¢ dotyczaca filmowania i fotografowania w zakresie
- podstawowym
W 02 Zapoznaje si¢ zar6wno z zagadnieniami technicznymi, jak i realizacyjnymi
W_03
W_04
UMIEJETNOSCI

Student nabywa podstawy praktyczne i teoretyczne, dotyczace pomystu,

U 01 . . ;
- scenariusza i storyboardow,

U 02 Eliminacja podstawowych btedow dzigki wykonanym zadaniom

Potrafi odpowiednio dobra¢ parametry fotografowania i filmowania w

U_03 zaleznosci do otaczajacych go warunkow.
U 04
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K 01 Inspiracje i wzory do nasladowania.
K 02 Potrafi krytycznie odnies¢ si¢ do wtasnych pomystow i doskonali¢ je na drodze
- préb i bledow
K 03 Troszczy sie o dobra jako$¢ wykonywanych zadan.
K_04

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu MODUL: Warsztaty video
1-2 odbywa si¢ poprzez ustalone w syllabusie formy:
Zaliczenie z oceng,

Dodatkowe informacje:

Zadania domowe (wykonanie pracy w formie prezentacji wykonanych zdje¢, wykonanie pracy w
formie clipu video).

Procedura weryfikacji zwigzana jest z umozliwieniem prowadzgcemu/prowadzacym
przedmiot/modut MODUL: Warsztaty video 1-2 wlasciwej weryfikacji i oceny efektow uczenia sig,
przy zapewnieniu wysokiego poziomu jakosci ksztalcenia.

Jednoczesnie za wlasciwa realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut: MODUL.:
Warsztaty video 1-2, zgodnie ze wskazéwkami Wydzialowego Kolegium Dziekanskiego oraz
Wydziatlowego Zespotu Jakosci Ksztatcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 30+30

Kontakt bezposredni 2+2

Zaliczenie zajec 8+8
Przygotowanie studenta do zajec¢ 20+20
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 15+15




WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
KOMUNIKACII SPOLECZNE)

Katowicka 89, 45-061 Opole
tel. 77 452 74 60

fax 77 452 74 69
politologia@uni.opole.pl
www.wnopiks.uni.opole.pl

SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu MODUL: Warsztaty prasa 1-2

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiéw Rok 1, semestr 1-2
Forma zajed Warsztaty,
Forma zaliczenia zajeé Zaliczenie z ocena,
Liczba punktéow ECTS 3+3
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

TreSci programowe

Rodzaje i gatunki dziennikarskie — ustalenia definicyjne i podziat
Gatunki informacyjne: systematyka oraz cechy charakterystyczne
Gatunki publicystyczne: systematyka oraz cechy charakterystyczne
Gatunki pogranicza

Jezyk dziennikarski jako jeden z podstawowych czynnikéw skutecznosci
Selekcja informacji oraz research

Nowe media i rozwo6j ,,nowego” dziennikarstwa

Dziennikarstwo obywatelskie: warunki rozwoju, potencjal oraz
ograniczenia

Dziennikarstwo gonzo i jego cechy

Dziennikarstwo $ledcze. Miedzy informacja a dezinformacja.

Wykaz
literatury podstawowej

Biblia dziennikarstwa, pod red. A. Skworz i A. Niziotek, Krakéw 2010.
Chylinski M., Russ-Mohl S., Dziennikarstwo, Warszawa 2007.
Dziennikarstwo a literatura XX i XXI wieku, pod red. K. Wolny-
Zmorzynski, W. Furman, J. Snopek, Warszawa 2011.

Dziennikarstwo wobec nowych mediow. Historia, teoria, praktyka, pod
red. Z. Bauer, E. Chudzinski, Krakéw 2009.

Prasowe gatunki dziennikarskie, pod red. K. Wolny-Zmorzynski, A.
Kaliszewski, J. Snopek, W. Furman, Warszawa 2014.

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

Prasa codzienna (,,Gazeta Wyborcza, ,,NTO*, ,,Dziennik Gazeta Prawna®,
»Rzeczpospolita“)

Czasopisma publicystyczne (,,Polityka®, ,Newsweek®, ,, Wprost®)
Czasopisma branzowe, np. miesiecznik ,,Press*




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
W o1 Posiada podstawowa wiedzg na temat rodzajow i gatunkow dziennikarskich,
- ze szczegdlnym uwzglednieniem warsztatu prasowego
W 02 Potrafi zdefiniowac i zidentyfikowac rdznice pomiedzy poszczegdlnymi
- gatunkami dziennikarskimi i stosowanym w nich jezykiem.
W 03 Potr'flﬁ ro_zr(')Znié i scharakteryzowa¢ gatunki dziennikarskie w przestrzeni
- medialnej.
W_04
UMIEJETNOSCI
Potrafi interpretowa¢ podstawowe zjawiska kulturowe, polityczne, prawne,
U0l ekonomiczne 1 spoleczne, wystepujace w kraju 1 jego otoczeniu
miedzynarodowym.
U 02 Rozpoznaje motywy i przyczyny powstawania odmiennych narracji tych
- samych wydarzen w mediach.
U 03 Potrafi selekcjonowac i krytycznie analizowa¢ informacje na temat wydarzen i
- zjawisk spotecznych.
Potrafi wyprowadza¢ wnioski na podstawie wydarzen spoteczno-
U 04 politycznych, pozwalaj ace na formutowanie ocen dotyczacych stanu
- spoleczenstwa lub na zajecie wlasnego stanowiska w toczacych si¢ debatach
publicznych.
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K 01 Ma s$wiadomo$¢ znaczenia wiedzy interdyscyplinarnej w procesie opisu
- wydarzen spotecznych w kraju oraz jego otoczeniu migdzynarodowym.
K 02 Prezentuje postawe tolerancji, rownosci szans i holistycznego postrzegania
- $wiata
K 03 Zachowuje ostro?nos’c’ W forrnul_owaniu sadow w pdniesieniu do procesow
- spotecznych i politycznych, relacjonowanych w mediach.
K_04

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu MODUL: Warsztaty prasa
1-2 odbywa si¢ poprzez ustalone w syllabusie formy:

Zaliczenie z ocena,

Dodatkowe informacje:

Procedura weryfikacji zwigzana jest z umozliwieniem prowadzgcemu/prowadzacym
przedmiot/modut MODUL: Warsztaty prasa 1-2 wlasciwej weryfikacji i oceny efektow uczenia sie,
przy zapewnieniu wysokiego poziomu jakosci ksztatcenia.

Jednoczesénie za wlasciwa realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut: MODUL.:
Warsztaty prasa 1-2, zgodnie ze wskazowkami Wydziatowego Kolegium Dziekanskiego oraz
Wydziatlowego Zespotu Jakosci Ksztatcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie Obciazenie godzinowe
Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych 30+30
w harmonogramie studiéw
Kontakt bezposredni 2+2
Zaliczenie zajec 8+8
Przygotowanie studenta do zajgc 20+20
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 15+15




WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
KOMUNIKACII SPOLECZNE)

Katowicka 89, 45-061 Opole
tel. 77 452 74 60

fax 77 452 74 69
politologia@uni.opole.pl
www.wnopiks.uni.opole.pl

SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu MODUL: Laboratorium PR 1-2

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiéw Rok 2, semestr 3-4
Forma zajed Warsztaty,
Forma zaliczenia zajeé Zaliczenie z ocena,
Liczba punktéow ECTS 3+3
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) ?X(?gi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

TreSci programowe

Tworzenie kampanii PR.

Press Realise. Media relations.

Corporate Identity. Kreacja wizerunku marki — case study.
Social Media PR. Wspolpraca z infuencerami. Case study.
PR w zarzadzaniu kryzysowym — case studies.

Spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu — case studies.

Wykaz
literatury podstawowej

Materialy potrzebne do omawiania konkretnych przypadkow z zakresu
Public Relations udostgpnione studentom m.in. z: proto.pl,
wirtualnemedia.pl.

W. Budzynski, Public Relations. Wizerunek. Reputacja. Tozsamosc,
Warszawa 2018.

J. Baralik, Doskonate Public Relations. Teorie, kontrowersje.., Poltext,
Warszawa 2020.

M. Kaczmarek-Sliwifiska, Public relations organizacji w zarzadzaniu
sytuacjami kryzysowymi organizacji. Sztuka komunikowania si¢, Difin,
Warszawa 2015.

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

D. Tworzydto, J. Oledzki, Public relations. Znaczenie spoteczne i
kierunki rozwoju, PWN, Warszawa 2008.




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
W _01 Zna podstawy tworzenia i organizacji kampanii PR.
W 02 Potrafi opisa¢ wazne w historii PR dziatania zwigzane z zarzadzaniem
- Kryzysowym.
W_03 Charakteryzuje i stratyfikuje poszczegdlne metody i techniki PR.
W _04 Rozumie wptyw social mediéw na wizerunek i kreacje marki.
UMIEJETNOSCI
U 01 Planuje kampanie PR, dopierajac odpowiednie metody i techniki.
U 02 Znalizuje i ocenia dziatania podmiotéw w obszarze PR.
U 03 Proponuje rozwigzania korzystne dla organizacji w sytuacjach kryzysowych.
U 04 Potrafi stworzy¢ materialy prasowe.
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K 01 Pracuje w zespole nad realizacjg wspolnego projektu.
K 02 Dobiera metody pracy do istniejacych zasobow czasowych.
K 03 Komunikuje si¢ w grupie pod presja czasu.
K_04

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu MODUL.: Laboratorium PR
1-2 odbywa si¢ poprzez ustalone w syllabusie formy:
Zaliczenie z oceng,

Dodatkowe informacje:

Procedura weryfikacji zwiazana jest z umozliwieniem prowadzacemu/prowadzacym
przedmiot/modut MODUL.: Laboratorium PR 1-2 wlasciwej weryfikacji i oceny efektow uczenia
si¢, przy zapewnieniu wysokiego poziomu jakosci ksztalcenia.

Jednoczesnie za wlasciwa realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut: MODUL.:
Laboratorium PR 1-2, zgodnie ze wskazéwkami Wydziatlowego Kolegium Dziekanskiego oraz
Wydziatowego Zespotu Jakosci Ksztatcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 30+30

Kontakt bezposredni 2+2

Zaliczenie zajec 6+8
Przygotowanie studenta do zajgc 25420
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 12+15




WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
KOMUNIKACII SPOLECZNE)

Katowicka 89, 45-061 Opole
tel. 77 452 74 60
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www.wnopiks.uni.opole.pl

SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu \ MODUL.: Konwersatorium monograficzne 1-3

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiow Rok 2-3, semestr 3-5
Forma zajed Warsztaty,
Forma zaliczenia zajeé Zaliczenie z ocena,
Liczba punktéow ECTS 3*3
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) lt‘z:lngi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy Jezyk polski

Uzaleznione od tematéw zaproponowanych przez prowadzacych
poszczegblne konwersatoria.

TreSci programowe

Wykaz Uzaleznione od tematéw zaproponowanych przez prowadzacych
literatury podstawowej | poszczeg6élne konwersatoria.

Uzaleznione od tematéw zaproponowanych przez prowadzacych
poszczegblne konwersatoria.

Wykaz
literatury
uzupeklniajacej




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
Charakteryzuje i identyfikuje podstawowe problemy, znajdujace si¢ w
W_01 obszarze zainteresowania badaczy nauk spotecznych oraz rozpoznaje relacje

pomiedzy nimi a sferg public relations

Rozpoznaje 1 wskazuje rozmaite relacje pomiedzy roznymi strukturami i
W_02 instytucjami politycznymi, spotecznymi i kulturowymi oraz identyfikuje
najwazniejsze przyczyny i skutki wzajemnych powigzan

Przedstawia i podejmuje proby wyjasnienia norm i regut organizujacych
W_03 struktury polityczne i spoteczne, ktore w przedmiocie swego zainteresowania
umieszczaja m.in. sfer¢ public relations

W _04
UMIEJETNOSCI
U o1 Analizuje i ocenia w formie pisemnej najwazniejsze problemy zycia spoteczno-
- politycznego, ktére maja powiazanie ze sfera public relations
U 02 Analizuje i ocenia w formie ustnej najwazniejsze problemy zycia spoteczno-
- politycznego, ktore maja powiazanie ze sferg public relations
U 03
U 04
KOMPETENCJE SPOLECZNE
Uzupehiajac samodzielnie wiedzg¢ dazy do podtrzymania wewnetrznego
K 01 przekonania o istotno$ci problematyki public relations w rozwoju nauki o
polityce.
K 02
K 03
K_04

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu MODUL: Konwersatorium
monograficzne 1-3 odbywa si¢ poprzez ustalone w syllabusie formy:
Zaliczenie z oceng,

Dodatkowe informacje:

Procedura weryfikacji zwigzana jest z umozliwieniem prowadzgcemu/prowadzacym
przedmiot/modut MODUL: Konwersatorium monograficzne 1-3 wlasciwej weryfikacji i oceny
efektow uczenia si¢, przy zapewnieniu wysokiego poziomu jakosci ksztalcenia.

Jednoczesnie za wlasciwa realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut: MODUL.:
Konwersatorium monograficzne 1-3, zgodnie ze wskazéwkami Wydziatowego Kolegium
Dziekanskiego oraz Wydzialowego Zespotu Jakosci Ksztatcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

*
w harmonogramie studiéw 3730
Kontakt bezposredni 3*2
Zaliczenie zajec 3*6
Przygotowanie studenta do zajgc 3%17
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 3*20




WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
KOMUNIKACII SPOLECZNE)

Katowicka 89, 45-061 Opole
tel. 77 452 74 60

fax 77 452 74 69
politologia@uni.opole.pl
www.wnopiks.uni.opole.pl

SYLLABUS

zajecia lub grupy zajec, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia sig i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu MODUL: Seminarium dyplomowe 1-3

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiéw Rok 2-3, semestr 4-6
Forma zajeé Seminarium,
Forma zaliczenia zajeé Zaliczenie z ocena,
Liczba punktéw ECTS 2+2+10
Specjalnosé (brak)
Je(:;:“(;zt(;(r; iI()) lt‘z:lngi?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

TreSci programowe

Praca dyplomowa - uwarunkowania prawne;

Ochrona praw autorskich;

Etyka w badaniach naukowych;

Proces naukowy;

Podstawowe metody badawcze;

Podstawowe narzedzia badawcze;

Przedstawienie koncepcji badawczej;

Edycja i korekta tekstu naukowego, w tym: styl i jezyk pracy.

Wykaz
literatury podstawowej

Zasady pisania tekstow naukowych : prace doktorskie i artykuly / Beata
Stepien, Warszawa 2016.

Praca magisterska, licencjat : krotki przewodnik po metodologii pisania i
obrony pracy dyplomowej / Radostaw Zenderowski, Warszawa 2012.
Praca dyplomowa na studiach I i II stopnia z nauk spolecznych /
Franciszek Bereznicki, Krakow 2012

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

Jak pisa¢ pracg magisterska / Jan Bo¢, Wroctaw 2009.

Pisa¢ skutecznie : strategie dla kazdego autora / Ewa Wilcz-Grzgdzinska,
Tomasz Wroblewski, Wroctaw 2012.

Dyplom z internetu : jak korzysta¢ z internetu piszac prace dyplomowe?
/ Kazimierz Pawlik, Radostaw Zenderowski, Warszawa 2010.




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
W o1 zna w podstawowym zakresie metodologi¢ badan z obszaru nauk
- humanistycznych i spotecznych
W 02 zna podstawowe narzedzia umozliwiajace efektywne prowadzenie badan
W 03 ma \yiedzq 0 procstsie naukowym i czynnosci, jakie nalezy podja¢ w celu
- zrealizowania projektu naukowego
W _04
UMIEJETNOSCI
U o1 potr_aﬁ Rozys:kiwaé informacje i je przetwarza¢ w zakresie potrzebnym do
- realizacji projektu naukowego o charakterze dyplomowym
U 02 potrafi przygotowac plan i harmonogram pracy naukowej w oparciu o wybrane
- priorytety badan
U 03
U 04
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K 01 pracuje samodzielnie i w zespole nad praca dyplomowsa
K_02 potrafi poprawnie postugiwac¢ si¢ jezykiem polskim
K_03
K_04

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu MODUL: Seminarium
dyplomowe 1-3 odbywa si¢ poprzez ustalone w syllabusie formy:
Zaliczenie z oceng,

Dodatkowe informacje:

Procedura weryfikacji zwiazana jest z umozliwieniem prowadzacemu/prowadzacym
przedmiot/modut MODUL: Seminarium dyplomowe 1-3 wlasciwej weryfikacji i oceny efektow
uczenia si¢, przy zapewnieniu wysokiego poziomu jakosci ksztalcenia.

Jednoczes$nie za wlasciwa realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut: MODUL:
Seminarium dyplomowe 1-3, zgodnie ze wskazéwkami Wydziatowego Kolegium Dziekanskiego
oraz Wydziatowego Zespotu Jako$ci Ksztatcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 30+30+30

Kontakt bezposredni 2+2+2

Zaliczenie zajec 6+6+4

Przygotowanie studenta do zajgc 444414
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 8+8+200




WYDZIAt NAUK O POLITYCE |
KOMUNIKACII SPOLECZNE)

Katowicka 89, 45-061 Opole
tel. 77 452 74 60

fax 77 452 74 69
politologia@uni.opole.pl
www.wnopiks.uni.opole.pl

SYLLABUS

zajecia lub grupy zajeé, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektow
uczenia si¢ i tresci programowych zapewniajqcych uzyskanie tych efektow

Nazwa przedmiotu / modulu MODUL: Pracownia projektowa 1-2

1. INFORMACJE OGOLNE

Kierunek studiéw Public Relations
Forma studiéw Studia stacjonarne
Poziom studiéw Studia pierwszego stopnia
Profil studiow Profil ogdlnoakademicki
Rok i semestr/y studiéw Rok 3, semestr 5-6
Forma zajed Warsztaty,
Forma zaliczenia zajeé Zaliczenie z ocena,
Liczba punktéw ECTS 2+3
Specjalnosé (brak)
Je(:;:f;ztdkr?] i% i?gsgz?ca Wydziat Nauk o Polityce i Komunikacji Spotecznej UO



mailto:politologia@boleslaw.edu.pl

2. CHARAKTERYSTYKA MODULU

Jezyk wykladowy

Jezyk polski

TreSci programowe

Tworzenie kampanii PR.

Press Realise. Media relations.

Corporate Identity. Kreacja wizerunku marki — projekt.
Social Media PR. Wspotpraca z infuencerami - projekt.
PR w zarzgdzaniu kryzysowym — projekt.

Spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu — projekt.

Wykaz
literatury podstawowej

Materialy potrzebne do przygotowania projektu z zakresu Public
Relations udostepnione studentom m.in. z: proto.pl, wirtualnemedia.pl.
W. Budzynski, Public Relations. Wizerunek. Reputacja. Tozsamos¢,
Warszawa 2018.

J. Baralik, Doskonate Public Relations. Teorie, kontrowersje.., Poltext,
Warszawa 2020.

M. Kaczmarek-Sliwifiska, Public relations organizacji w zarzadzaniu
sytuacjami kryzysowymi organizacji. Sztuka komunikowania sie, Difin,
Warszawa 2015.

Wykaz
literatury
uzupelniajacej

D. Tworzydto, J. Oledzki, Public relations. Znaczenie spoteczne i kierunki
rozwoju, PWN, Warszawa 2008.




3. EFEKTY UCZENIA SIE

KOD WIEDZA
W _01 Zna podstawy tworzenia i organizacji projektow PR.
W 02 Potrafi opisa¢ wazne w historii PR projekty zwigzane z zarzadzaniem
- Kryzysowym.
W_03 Charakteryzuje i stratyfikuje poszczegdlne metody i techniki PR.
W _04 Rozumie wptyw social mediéw na wizerunek i kreacje marki.
UMIEJETNOSCI
U 01 Planuje projekty PR, dopierajac odpowiednie metody i techniki.
U 02 Analizuje i ocenia dzialania podmiotéw w obszarze PR.
U 03 Proponuje rozwigzania korzystne dla organizacji w sytuacjach kryzysowych.
U 04 Potrafi stworzy¢ materialy prasowe.
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K 01 Jest sSwiadomy wagi pracy w zespole nad realizacja wspolnego projektu.
K 02 Dobiera metody pracy do istniejacych zasobow czasowych.
K 03 Komunikuje si¢ w grupie pod presja czasu.
K_04

3a. SPOSOBY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ w ramach przedmiotu/modutu MODUL.: Pracownia
projektowa 1-2 odbywa si¢ poprzez ustalone w syllabusie formy:
Zaliczenie z oceng,

Dodatkowe informacje:

Procedura weryfikacji zwiazana jest z umozliwieniem prowadzacemu/prowadzacym
przedmiot/modut MODUL: Pracownia projektowa 1-2 wlasciwej weryfikacji i oceny efektow
uczenia si¢, przy zapewnieniu wysokiego poziomu jakosci ksztalcenia.

Jednoczes$nie za wlasciwa realizacje procesu odpowiada prowadzacy przedmiot/modut: MODUL:
Pracownia projektowa 1-2, zgodnie ze wskazéwkami Wydziatowego Kolegium Dziekanskiego oraz
Wydziatlowego Zespotu Jakosci Ksztatcenia.




4. NAKLAD PRACY STUDENTA

Dzialanie

Obciazenie godzinowe

Udzial w zajeciach dydaktycznych okreslonych

w harmonogramie studiéw 30
Kontakt bezposredni 2+2
Zaliczenie zajec 6+8
Przygotowanie studenta do zajgc 7420
Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu 5+15




